
首届周口精品年货节现场火爆
莲花健康系列新品惊艳亮相

□记者 黄佳

本报讯 进入农历腊月后， 购置年货成为市民生活中一
件重要的事情。为贯彻落实党的十九大精神，响应国家“引进
来 走出去”的号召，更好地服务周口广大消费者，2 月 4 日，
周口首届精品年货节在周口五一文化广场盛大开幕，莲花健
康产业集团股份有限公司受邀参加。 据悉，本届年货节从 2
月 4 日持续到 2 月 10 日，历时一周。

据了解，莲花健康产业集团股份有限公司新产品推进办
公室和品牌中心共同策划、组织、实施了此次活动。为确保活
动有效开展，该公司还成立了由生产中心总经理、新产品推
进办公室主任贾留敏任组长，品牌中心副主任乔永海任副组
长，新产品开发及供应商管理部、新产品开发办公室等多部
门组成的活动筹备小组，制订了详细的参展方案，明确了各
自的职责和分工。

年货节首日，市民纷至沓来，活动现场热闹非凡。莲花健
康产业集团股份有限公司工作人员携味精、鸡精、小包装面
粉、挂面、淀粉、面包糠、藕买尬、大米、手撕香菇、料酒、香油、
素食、芝麻酱、花生酱、进口食品等全系产品惊艳亮相，展位
前人头攒动，前来咨询、了解、购买莲花产品的市民络绎不
绝。除常规促销手段外，该公司还推出了“扫二维码送莲花藕
买尬”的活动。 市民通过手机扫描莲花健康天猫旗舰店和官
方微信二维码，即可赠送袋装藕买尬。

活动现场，因莲花产品种类多、现场人气火爆，吸引了众
多媒体前来参观报道。中华龙都网对总经理贾留敏进行了采
访，贾留敏介绍了公司新的发展战略和产品规划，向市民介
绍了莲花健康系列新产品并邀请大家品尝。

莲花系列产品销售火爆，其中挂面尤其受市民青睐。 本
次年货节的成功举办，对于本地市民而言，能在家门口买到
优质好货，体验一站式购物，既省时又省力，同时也大大提升
了莲花健康产业集团股份有限公司的品牌形象。

□记者黄佳通讯员黄安乐

本报讯 2月 2日上午 9 时，周口市餐饮与饭店行业协会
2018年度工作会议在锦绣江南酒店隆重举行。大会宣布了周
口市新增补的 5 家河南省餐饮协会常务理事名单以及周口
市餐饮与饭店行业协会新增补的 2 名副会长名单，河南省餐
饮与饭店协会副会长、周口市餐饮与饭店行业协会会长李玉
平总结了 2017年的工作并对 2018年工作进行了部署。

李玉平说，过去一年，在周口市商务局的领导下，周口市
餐饮与饭店行业协会号召全市餐饮和酒店业从自身做起、从
点滴做起，大力倡导低碳理念。 餐饮油烟治理是环境保护的
具体行动， 周口市餐饮与饭店行业协会积极响应政府倡导，
规范经营，合法经营，助力我市环境保护工作，为我市环境保
护作出应有的贡献。

新当选的周口市餐饮与饭店行业协会副会长孙志超说，
在过去的一年，周口市餐饮与饭店行业协会多次联合周口晚
报、周口电视台等新闻媒体，为周口市餐饮企业免费做了大
量宣传工作。 该协会多次组织成员参加行业间业务交流，博
采众长；积极组织部分成员单位参加河南省第五届豫菜大赛
和河南省第七届烹饪技能大赛，周口市餐饮与饭店协会不但
获得了优秀组织奖，而且参赛会员还获得了传统风味筵席赛
金奖、特金奖、餐饮服务师 T 台形象奖，为我市餐饮行业协
会赢得了荣誉。孙志超还说，在以后的工作中，周口市餐饮与
饭店行业协会将以服务大众消费为目标，继承中国传统烹饪
文化和餐饮文明，为豫菜的开发及推广作出更大的贡献。

周口市餐饮与饭店行业协会
召开 2018年度工作会议

������“春节档”临近，各大电商平台纷纷布局
节前最后一波购物狂欢， 而消费者今年的
春节购物单也变得更加国际化。 有机构发
布数据显示，受益于跨境电商的普及，海外
商品在传统年货中的占比已达 63%。春节消
费，“海风”劲吹。 人们为何热衷购买“洋年
货”？ 其背后又蕴藏着怎样的消费逻辑和发
展趋势？

“洋年货”受追捧

记者进入“天猫国际”电商平台发现 ，
首页 5 个滚动推荐区全部是 “洋年货 ”专
场。 无独有偶，电商平台京东也在“年货节”
中开设“潮礼洋货铺”专页，随手点开里面
的一款丹麦进口曲奇饼干详情页面， 显示
这款产品的购买评价已超过 15 万条。

除了天猫和京东， 全国各大电商平台
也都开启了“洋年货”的跨年大促。 比如，亚
马逊设置了“甄选年货”促销专场、苏宁易
购开展了“全球新年 High（嗨）购大趴”专题
活动。 这些活动伴随着满减促销、 超值折
扣、爆款直降等一系列优惠措施，不断激发
着消费者的购买热情。

电商平台抢占跨境购物的商机， 消费
者也在抢购“洋年货”上乐此不疲。 从美国
的坚果到澳大利亚的海鲜、 从新西兰的樱
桃到法国的葡萄酒， 各色各样的商品被中
国消费者放入购物车， 以待春节团圆时刻
和家人一起分享。

数据显示， 受益于跨境电商市场的普
及， 海外商品在传统年货中的占比已经高
达 63%。 同时，洋年货不再是一线城市消费
者的“专供商品”，二线城市的洋年货需求
量同样呈现激增态势，消费力显著上升。 重
庆、天津、南京、武汉、杭州成为选购洋年货
排名前五的二线城市，比 2016 年同期的洋
年货购买量增长了 27%。

“零关税”促销量

日益优惠的关税政策，也有效刺激了今
年“洋年货”的销售热潮。 1月 11日，商务部
发言人高峰在例行新闻发布会上表示，截至
目前， 中国已经生效实施的自贸协定有 15
个，涉及 23 个国家和地区，涵盖了 8000 余
种零关税的进口产品。 在这 8000 余种零关
税进口产品中，化妆品、奶粉、冰岛三文鱼、
智利红酒、东盟的热带水果都属于每年春节
的热销商品类别。 比如，乳蛋白部分水解配
方、氨基酸配方、无乳糖配方特殊婴幼儿奶
粉的进口税由 20%降至 0，就较大程度地刺
激了春节期间婴幼儿奶粉的销售。

“目前，在上述自贸协定的框架下 ，中

国总进口额近 1/3 的产品可以享受自贸协
定优惠关税的待遇， 其中大部分是终端消
费品， 为消费者提供了丰富的选择空间与
便利条件。 ”高峰说。

同时，除了“零关税”商品，其他一大批
商品的关税也大幅降低， 使得消费者可以
用更低廉的价格购买到这些产品。 比如，今
年 1 月初，中澳两国根据中国-澳大利亚自
由贸易协定实施第四次降税， 澳大利亚进
口葡萄酒降低 2.8%的关税， 这也刺激了进
口葡萄酒加大年货促销的力度。

据了解，随着中国自贸区建设的推进，
未来将会有更多的产品以零关税进口到中

国，推动国内消费供给侧结构调整。 数据显
示，2017 年上半年中国跨境电商交易规模
为 3.6 万亿元，同比增长 30.7%。在进出口利
好政策的驱动下，春节“洋年货”消费热给
2018 年中国跨境电商保持快速发展赢得了
“开门红”。

“多样化”成趋势

事实上， 从过去的国内市场买年货到
现在的春节消费“全球购”，体现的不仅是
互联网对消费形式的改变和重塑， 更体现
了中国民众物质生活水平的提升和消费观

念的变化。
如今， 中国消费群体正在逐步走向年

轻化。如今的“90 后”或“95 后”，他们不仅更
热衷于电子商务这种购买形式， 而且对年
货的需求也更加多样化和国际化。 同时，跨
境电商带来的“新零售”热潮，也从客观上
为春节消费的国际化创造了条件。 在消费
领域，一系列电商新技术、新模式的发展，
让国内国外、城市乡村、线上线下的分际迅
速消解， 各地消费者购买进口产品的 “时
差” 被大幅缩短， 甚至与购买国内产品无
异。

比如， 近日中国跨境电商平台集体试
水线上线下融合发展， 网易考拉海购筹备
开设全国跨境电商的首家线下直营店。 天
猫国际跨境保税线下自提店也完成了首单

内测。 在测试中，消费者只要通过一个“扫
码”动作，就可在数秒内完成线上下单、身
份验证、跨境支付、三单（物流信息、交易信
息、支付信息）比对、缴纳跨境税等一系列
合规购买流程， 清关后即可当场取走现场
选中的跨境商品。

从某种程度而言， 春节消费这股劲吹
的“海风”是“新消费时代”的缩影。 如今，消
费者的消费习惯变得更加个性化、多样化，
对产品和服务的品质需求也在不断提升 ，
这是“洋年货”走红的主要原因，也将在未
来引领跨境电商的发展。 （据人民网）

春节消费“海风”劲吹

“全球购”掀热潮
“洋年货”占六成

２０18 年 2 月 6 日 星期二

组版编辑 关秋丽 Ｅ－ｍａｉｌ ／ zkrbjyb@126.com电商/周商1100


