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市民喜购车 商家乐开怀
“众恒新能源汽车物流园杯”2018周口春季大型车展圆满落幕

□记者 侯国防 文/图

本报讯 4 月 1 日下午， 由周口报
业传媒集团主办的 “众恒新能源汽车
物流园杯”2018 周口春季大型车展圆
满落幕。 在为期 3 天的活动中，主办方
推出的让利购车、金牌销售顾问评选、
万人相亲会和精彩节目亮点纷呈 ，吸
引了广大市民前往选车购车、 观看节
目、登记相亲。 车展上，50 多家车商纷
纷推出让利活动， 让广大逛展市民满
载而归。

参展车型齐全

本次车展吸引了 50 多家车商参
展，400 多款新锐车型亮相车展。 此次
车展上，东风本田、马自达、广汽本田、
雷诺 、长安福特 、广汽丰田 、宝骏 、宝
马、野马、一汽大众、众泰、名爵 、斯柯
达、哈弗、广汽传祺、郑州日产、上海大
众 、别克 、雪佛兰 、东风风行 、一汽奔
腾、东风风神、吉利、一汽森雅、长安商
用、北京现代、北汽幻速 、荣威等商家
悉数参展， 囊括了周口主流汽车品牌
和车型。

展会规模较大

此次车展上， 主办方举办的活动

内容丰富 ，精彩节目亮点纷呈 。 在金
牌销售顾问评选活动中 ， 经过微信
投票 、现场讲解等环节 ，分别评选出
了一 、二 、三等奖及优秀奖若干名 ，
并现场举行了颁奖仪式 。 为营造热

烈隆重的车展气氛 ， 主办方除举办
隆重的开幕式 ，市委组织部 、共青团
周口市委 、市妇联 、周口报业传媒集
团还联合推出了万人相亲会活动 ，
吸引了不少单身男女 。 同时 ，车展现

场举办了精彩的文艺演出 、 汽车模
特走秀等 ，气氛异常活跃 ，吸引众多
市民观看 。

现场人气很旺

本次车展主办方计划周密， 准备
充足，宣传声势大 ，影响力较强 ，加之
广大车商优惠措施多 ，售车优惠幅度
大 ，利润降到了最低点 ，吸引了许多
想买车的市民。3 月 30 日 10 时许 ，车
展开幕式刚刚结束 ，位于舞台南侧的
雪佛兰汽车展厅就卖出了一款新车 ，
原来是一位市民一大早就到车展现

场订购了这款爱车 。 记者注意到 ，车
展期间 ，由于时值春暖花开 ，阳光明
媚 ， 许多人来到车展现场选车购车 、
登记相亲 ，人气很旺 。

销售形势很好

超高的人气带来超高的汽车销量

和成交额。据了解，3 天时间，50 多家车
商现场订售汽车形势很好。 参展规模、
档次及影响力都超过了以往任何一次

车展。
“这次由周口报业传媒集团主办的

2018 周口春季大型车展，人气旺，效果
好，市民非常满意，我们商家也尤为高
兴。 ”一位汽车 4S 店老总对记者说。

中国品牌倒逼世界汽车巨头加速在华新布局

本报综合消息 即将到来的

2018 北京国际车展上，中国第一汽
车集团有限公司将推出面向年轻消

费者的红旗新一代产品———红旗

H5， 试图抢占竞争激烈的私人市
场。

红旗 H5 刷新了人们脑海中对
红旗的固有印象， 这款车在传承直
瀑式格栅等经典设计的同时， 把中
国传统文化和现代汽车设计融为一

体。
红旗是中国自主品牌全方位开

拓市场的代表之一。近年来，随着中
国自主汽车品牌的迅速成长， 其在
研发能力和市场拓展方面，在 SUV
和新能源汽车领域， 已经开始与合
资品牌进行正面交锋，长城、吉利、
比亚迪等品牌的多样化产品在中国

大街上越来越多。
中国汽车工业协会数据显示，

2017 年，在 SUV 等产品的强势拉动
下， 中国品牌乘用车整体市场延续
良好表现。 中国品牌乘用车共销售
1084.7 万辆 ，同比增长 3%，占乘用
车销售总量的 43.9%，比上年同期提
高 0.7 个百分点。

而新能源车成为中国车市在

2017 年的最大亮点。 中国全年新能
源汽车产销均接近 80 万辆，同比分
别增长 53.8%和 53.3%，产销量同比
增速分别提高了 2.1 和 0.3 个百分
点。

长 城 的 WEY、 吉 利 的

LYNK＆CO、广汽传祺系列车型……
正在强势崛起的中国自主汽车品牌

近来动作频频， 纷纷推出中高端品
牌战略车型 ， 开启集体向上新征
程。

这些车型从研发到量产均是企

业集成全球智慧自主研发、 正向开
发、 重金打造的最新产品， 释放出
中国自主汽车品牌进军中高端汽车

市场的野心和信心。
自主品牌集体向上的背后， 是

中国车企自主研发能力的快速提

升。 长城汽车股份有限公司董事长
魏建军表示， 长城汽车在欧洲、 日
本和北美都设立了研发中心， 拥有
一支优秀的外籍汽车研发团队， 在
长城最新推出的 WEY 品牌中发挥
了关键作用。

在市场份额表现耀眼的同时，

中国诸多车企的新能源汽车布局也

在加速推进。 目前， 百度、 阿里等
造车新势力正在利用在移动互联等

方面的优势与传统汽车企业展开紧

密合作， 并在无人驾驶、 智能互联
等方面取得一系列成果。

美国 《财富》 杂志发布的最新
世界 500 强企业排行榜显示， 中国
有上海汽车集团、 东风汽车公司、
中国第一汽车集团等 6 家汽车企业
上榜， 均保持上升势头。

中国自主品牌的快速崛起， 倒
逼全球汽车巨头加快在华新一轮产

业和产品布局。 去年以来， 为应对
中国 “双积分” 新政和抢占新能源
汽车市场， 奔驰、 大众、 福特等众
多全球车企巨头纷纷加大在华的新

能源汽车产能建设和产品布局。
奔驰与北汽新能源、 宝马与长

城已经签订合作协议， 相关合作正
在稳步推进。 作为大众汽车集团在
华的第三家合资公司， 江淮大众的
首款产品纯电动 SUV 将于年内正
式推出。

大众汽车集团在华的新一轮扩

张也在加速推进。 一汽－大众汽车

有限公司总经理刘亦功表示， 继奥
迪 Q 工厂投产后， 一汽－大众今年
还将迎来佛山华南基地二期、 青岛
华东基地以及天津华北基地的建成

投产， 届时一汽－大众将形成全国
五大基地战略布局。

大众汽车品牌中国 CEO 冯思
翰博士说， 今年将成为大众汽车品
牌在中国的 “SUV 之年”， 大众汽
车品牌将推出 4 款新的 SUV 车型，
其中包括 3 款全新车型。

一些专家也表示， 中国汽车品
牌与世界汽车巨头差距依旧较大，
决定汽车行业未来发展控制权的关

键领域和核心技术仍然被国际领先

企业所主导， 中国自主品牌汽车企
业必须奋起直追， 创新体制机制，
加快掌握这些关键技术。

全国乘用车联席会秘书长崔东

树认为， 中国自主汽车品牌向上发
展是必然趋势， 虽然品牌树立是长
期的艰苦努力， 但中国消费者对新
品牌接受度更好， 品牌忠诚度转移
更快， 也给中国自主汽车品牌的向
上突破带来很好的机遇。

（张建）

鸟瞰车展全景


