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引言

2018 年， 万达集团携已繁华全国
110 余城、堪称中国商业范本的第三代
城市综合体挥师周口。 它将为周口东
新区这一城市龙头点睛， 发动城市动
力引擎，重塑周口商业新格局，因为万
达广场就是城市中心！

万达广场就是城市中心

构建城市地标、 激发区域潜能、提
高市民生活质量、提供大量就业岗位、
创造巨额稳定税收……辉煌 30 年，进
驻 110 余城， 截至 2017 年 8 月 31 日，
已开业 212 座万达广场，持有物业面积
达 3300 万㎡。 到 2018 年底，预计将开
业万达广场 52 座，一线城市 3 座，二线
城市 11 座，三四线城市 38 座，平均每
10 天就会新开业一座万达广场， 三四
线城市项目在总项目中占比超过 73%。

到 2020 年， 中国的 334 个地级以
上城市， 万达商业进驻将超过 200 个。
随着万达的战略性提升和规模化扩

张， 人们已经将万达广场与 “城市中
心”划上等号。

繁华地段， 彰显城市中
心先天优势

纵观全国各地万达广场，其项目选
址都是在城市中心或者城市副中心的

核心位置，处于城市交通枢纽之上，周
边各项社会配套资源广泛， 商业位置
好，核心商务优势突出。 再加上万达本
身强大的造心能力， 一旦万达广场开
业，就必然能创造出 1+1>2 的价值。

先进模式，缔造城市中心
决胜因素

何谓先进的城市综合体模式？模式
新、体量大、业态全、档次高，这 12 个字
足以概括，但远不能深解其中玄妙。

2005 年后， 万达广场升级至第三
代， 体量基本都在 30 万平方米以上。
作为城市综合体，万达广场包罗万象，
涵盖了大型商业中心、五星级酒店、高
级写字楼、公寓、住宅 、国际影院等多
重业态，真正实现了购物、办公、居住、
娱乐、休闲的多功能复合。 涵盖一站式
消费的所有内容， 业态配比更为科学
合理， 同时每个万达广场招商的品牌

当中都会引进数十个首次进驻当地的

国际国内一二线品牌， 为城市带来一
场品牌的饕餮盛宴。

依托商业强大辐射力，
驱动城市前行

第三代万达广场遵循集约化的规

划理念，以全新思维打造了被称为“商
业中心的灵魂与纽带”的室内步行街，
从而实现建筑体平面立体的互动。 模
式的创新和设计的优化， 不仅确保了
万达广场持久、旺盛的生命力，对项目

的选址标准也产生了重要的影响。 除
了成熟市中心外， 城市副中心以及新
兴中心区，渐成万达布局重点，万达所
要做的正是启动这些区域， 通过万达
商业模式的成功带动整个区域的发展

甚至整个城市的经济提速。
万达广场的出现缩短了人们用于

享受的时间成本，无形中增加了活动内
容， 进而促进了周边地区的商业繁荣。
主力店组合在一起的大商业不单是服

务于一个项目、一个区域，而是服务于
整个城市。 当万达在一个区域开发项
目，这个区域的发展都会以万达广场为
核心向外扩容，只要在万达广场的辐射

半径内，都将被发动、激活起来。

资源优势和执行能力，
成就城市中心影响力

如果说“订单商业”模式是万达的
竞争利器，那么，商业资源则是万达角
逐商界的真正资本。 万达坚持做“订单
商业”，项目开发渐渐呈现出“工业化”
的特征。 基于可复制的成熟的商业模
式，众多商家得以迅速适应万达，共同
成就高效创富的万达神话。

专业资源更是其缔造城市中心的

根本保证。 万达集团旗下自主品牌就
有万达 IMAX 影城、大玩家超乐场、万
达宝贝王、五星级酒店。 同时与全世界
顶级连锁酒店品牌凯悦、希尔顿、洲际、
喜达屋、雅高等携手发展，与沃尔玛、家
乐福、华润万家、世纪联华、永辉等多家
知名连锁超市结成扩张同盟，另外还有
6000 多家联盟商家进入万达集团品牌
库供万达招商备选。

除此之外，“万达速度”创造一个又
一个奇迹。 纵观各地万达广场的出现，
不仅实现了城市功能的优化，解决了老
城区、新城区的经济新增长点和后续支
撑点，同时也在促进该区域商业业态升
级。它不仅极大地便利了当地居民的生
活，更为当地经济发展注入新的活力。

事实一次次证明，万达广场具备促
进区域升级、 提升板块价值的独特魅
力。 我们可以预见，2019 年年底万达广
场一旦开业，必将引爆全城，周口新中
心就此呈现，城市中心从此“正名”。
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