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汽车/广告

非主流车企面临生死存亡
自主品牌市场占有率跌破 40%红线

������销量大跌 海马“卖房救车”

车企竟成房产大户？ 近日，海马汽
车的疯狂卖房行为引发关注 。 5 月 16
日，海马汽车发布公告称，公司拟出售
海口市金盘工业开发区的闲置房产，共
计住宅 269 套， 商铺 15 套；4 月 23 日，
该公司曾公告，拟出售位于上海市的 36
套闲置房产和位于海南省海口市的 81
套闲置房产。

海马汽车变卖房产的原因正是为

了粉饰财报、避免摘牌退市。 在自主品
牌阵营中日渐边缘化的海马汽车，2017
年和 2018 年净利润分别为负 9.94 亿和
负 16.4 亿，连续两年巨亏，由海马汽车
变更为“*ST 海马”。如果 2019 年不能扭
亏，公司将面临退市风险。 但今年以来，
海马汽车销量继续下滑，4 月仅实现销
量 2650 辆， 同比下降 34.95%；1 至 4 月
累计销量为 7742 辆，同比下跌 72.2%。

海马汽车“卖房救车 ”背后是车市
低迷下整个自主品牌的举步维艰。

从最新披露的 4 月销售数据来看，
各家自主品牌销量均面临着不同程度

的下滑。 “自主品牌一哥”吉利汽车，4 月

份销量为 10.4 万辆， 环比下滑 17%、同
比下滑 19%。 长安汽车 4 月份销量仅
3.2 万辆，同比下滑 45%。 广汽传祺 4 月
份销量仅 2.68 万辆， 同比下滑 38.3%，
结束了自 2015 年以来连续 4 年的同比
正增长。 上汽乘用车 4 月份销量为 5.66
万辆，同比下滑 9.13%。

市场份额创 3 年新低

中国汽车工业协会数据显示，今年
1 至 4 月， 汽车产销分别完成 838.9 万
辆和 835.3 万辆， 产销量比上年同期分
别下降 11%和 12.1%， 降幅比 1 至 3 月
分别扩大 1.2 和 0.8 个百分点。

虽然自主品牌销量下滑跟整体车

市低迷有关，但市场份额的下降似乎更
能说明问题。 2019 年 4 月，中国品牌乘
用 车 共 销 售 58.5 万 辆 ， 同 比 下 降
27.9%， 占乘用车销售总量的 37.1%，比
上年同期下降 5.2 个百分点。 这是自主
品牌份额连续第 13 个月同比下滑 ，并
且创造了从 2016 年以来的最低市场份
额纪录。 2017 年，自主品牌乘用车市场
份额曾高达 43.9%。

业内普遍将 40%的市场占有率看

作是自主品牌能否站稳脚跟的重要关

口。 “2019 年，自主品牌乘用车或将失守
40%市场份额红线。 ”中汽协秘书长助理
许海东判断。

为何自主品牌受到的冲击最大 ？
“自主品牌的主要受众， 即入门级消费
者购买力不足， 而二次购车的置换群
体， 受限购政策和豪华车大幅降价影
响，更倾向于购买高档车型。 ”全国乘联
会秘书长崔东树告诉记者，入门级消费
者购房支出太大，影响购车消费。 同时，
近期因国六标准实施带来的观望情绪，
都影响了汽车销售。

另一方面，自主品牌的竞争力和市
场认可度仍然不够牢固。 此前借着购置
税优惠政策，很多自主品牌靠低价打开
市场。 如今，市场迅速萎缩的情况下，很
多消费者的首选依然是技术实力更强

的合资品牌。

中国车市迎最残酷考验

“2019 年是中国汽车市场最残酷的
一年，要淘汰很多企业。 ”上汽集团副总
裁、上汽乘用车公司总经理王晓秋对外
表示。

2018 年， 中国汽车产销分别完成
2780.9 万辆和 2808.1 万辆，继续保持全
球第一大市场的地位。 但不同于全球汽
车产销高度集中于几大巨头的状况，中
国汽车品牌之多名冠全球。 据不完全统
计，目前国内市场上约有 100 多个乘用
车品牌， 绝大部分年产销规模不足 20
万辆。 与此同时，新能源赛道上还不断
有造车新势力的新品牌诞生。 而根据去
年全球汽车销量排行，十大汽车巨头中
排名垫底的铃木汽车， 总销量也超过
321 万辆。

“在车市快速增长时期 ，销量不太
高的自主品牌车企各自还能活得比较

滋润。 现在市场急踩刹车，新车价格体
系重塑，车企必须有足够的规模效应才
能得以生存。 ”一位汽车从业者感叹，市
场大洗牌已经开始。 相比大众、丰田、雷
诺-日产三大巨头抢占全球车市三分之
一份额的情形，中国汽车产销的集中度
也会不断提升，一些边缘化的品牌将加
快退市。

另据了解，国六排放标准的提前实
施，也是眼下自主品牌面临的难题。 车
企要达到国六标准需要花费大量资金

做技术改造，对跨国车企来说，国外已
有符合排放标准的技术，引进国内加以
改进，执行国六标准问题不大。 但对于
规模较小的自主车企，要达到国六排放
标准比较困难，这也会直接影响到今明
两年自主品牌汽车的整体市场占有率。

（据人民网）

������在全球汽车生产高度集中的格局下，中国汽车品牌之多令人费解。 不过，随着国内车市陷入零增长甚至负增长，残
酷的车市淘汰赛终于来临。 最新披露的全国汽车销量数据显示，4 月自主品牌乘用车共销售 58.5 万辆，同比下降 27.9%。
尤其在乘用车领域，自主品牌市场占有率下滑至 37.1%，为 3 年来的最低点。 几天前，海马汽车“卖房救车”的一纸公告，
更是折射出非主流汽车品牌的生存之艰。


