
8 月 5 日 ， 一则消息掀起汽
车界波澜———人民币兑美元 “破
7”关口 ，突破人民币汇率的支撑
点。 汇率波动与汽车进出口息息
相关，究竟孰喜孰忧？

“进口”波澜不惊
如果单从汇率变动的角度来

看， 受到影响最大的莫过于进口
车市场。有分析认为，人民币汇率
“破 7”，进口车的成本将增加 ，会
引起进口车市场的价格上浮 ，势
必造成消费者的观望情绪增加 ，
从而进一步影响下半年进口车市

场。另外，汇率变动很可能会造成
消费者担心进口车价格出现上

涨， 而出现提前购买的现象 。 然
而， 与曾经关税调整时的车企反
应不同， 目前还没有车企公开表
示因为汇率的波动而调整旗下车

型的售价，特斯拉、林肯等外资车
企负责人明确表示， 目前不会调
整价格。 中汽协会副秘书长师建
华指出， 进口汽车的消费人群相
对购买力较高， 且刚需消费的比
例不高，受汇率的影响不会太大，
短期内不会造成进口汽车售价的

改变。
具体来看，对于大的主机厂 ，

内部都有相应的汇率对冲机制 ，
汽车的成本价和成交价之间有很

大的缓冲带， 不会立刻造成终端
市场价格波动， 而对平行进口车
市场影响相对会大一些。 而对传
统车企来讲， 由于指导价和终端

成交价不完全一致， 完全可以通
过终端非市场手段来调节应对汇

率的变化， 但对以进口业务为主
的车企来说， 稍微会改变它的盈
利 ，比如保时捷 、雷克萨斯 、特斯
拉等车企的盈利水平将稍微受点

影响。

“出口”迎来利好
汇率变动对汽车出口则是一

个利好因素， 将导致出口价格下
降 ， 使出口车企更具竞争力 ，日
本、 韩国等很多国家都采取贬值
的措施来保护本国汽车产品在海

外的竞争力。 人民币贬值会在一
定程度上促进汽车出口， 今年上
半年，中国汽车出口额达到 71 亿
美元 ，汽车出口 56 万辆 ，同比增
长 4%。 全国乘联会最新预测 ，汇
率变动后， 今年汽车出口将迎来
利好，突破 100 万辆。

不过， 由于汽车出口受多重
因素影响， 自主品牌的价差与跨
国公司相比非常明显， 所以汇率
小幅变化不会对汽车出口有特别

大的影响。由于出口的国别不同，
外加出口量并不多， 汇率波动对
汽车出口的影响程度也将不尽相

同。一方面，汇率变动不会立刻触
发出口车市场的价格波动， 汽车
出口对于企业整体来说只占一小

部分， 短期汇率的变化不会立刻
改变市场的终端售价。另一方面，
海外经销商也会盯着我们的 “钱
包”， 要求降价并延缓付款时间，

以降低其资金成本。
然而 ，人民币汇率 “破 7”，对

于出口目的地是美国的车企却

称不上好事 。 由于美国对华一直
都在不断加税 ，中国出口美国的
汽车都使用美元结算 。 如果人民
币贬值 ，那对于中国汽车出口企
业来说 ，可能得不偿失 。 此外 ，人
民币贬值从一定程度上会促进

出口业务 。 但未来若出口比例有
明显提升 ，汇率波动影响将会加
大 ，当前 ，国际经贸单边主义和
贸易保护主义加剧 ，不确定因素
与风险也随之增加 。 有业内人士
直言 ，人民币汇率调整对于汽车
出口来说 ，是把双刃剑 。 要想保
持出口市场持续向好的发展 ，出
口企业务必 “眼睛向内 ”，在提升
产品竞争力 、增强品牌国际影响
力等方面狠下功夫 。

引发“蝴蝶效应”
聚焦国内汽车行业来看 ，眼

下车市遇冷， 行业发展正处于敏
感的过渡期， 外部政策调整与贸
易波动都有可能触动内部变化 ，
从而引发行业内的“蝴蝶效应”。

人民币汇率变动带来的影响

不仅体现在整车进出口方面 ，还
与零部件产业链息息相关。 相比
整车产业， 汽车零部件企业对汇
率的敏感度更高。一方面，中国汽
车及零部件出口贸易中， 零部件
所占份额要远高于整车。 另一方
面，在与他国的汽车贸易中，中国

零部件出口远大于进口 。 在近 5
年的汽车行业出口类别中， 零部
件基本保持在 75%以上。

汇率波动对零部件企业影响

首先来自于营收层面， 进而带来
毛利率的变动。若产销量不变，成
本在境内的企业因出口价格会随

汇率波动， 导致出口销售额也相
应波动， 最终净利润将受到较大
影响。 而以境外公司运营为主的
企业，因其成本在境外，汇率对出
口业绩的影响则相对较低。 若不
考虑成本在境内境外， 汇率对毛
利率以及净利的影响会随进出口

贸易方的不同而变动，粗略来算，
人民币兑美元汇率每贬值 0.1，净
利润影响 6%以上。 因此，对于我
国零部件出口企业而言， 人民币
贬值虽然有利于其出口业绩增

长，但从境内成本角度来看，其净
利润实际上会进一步缩减。

汽车进出口市场发展受到多

方面因素的影响， 汇率变动只是
其中之一 ，汇率 “破 7”不会造成
过多影响， 不应以一时的汇率变
化来衡量市场变化。 人民币兑美
元 “破 7”后 ，央行在第一时间迅
速发出回应： 此次汇率波动是市
场行为驱动并决定的， 无需过度
关注。目前，人民币汇率既可能贬
值， 也可能升值， 双向浮动是常
态。因此对于车企来说，更应以平
常心理性对待汇率波动， 至于未
来汽车进出口走势如何， 有待进
一步观察。 （据《新民晚报》）

汽汽车车//综综合合1122 ２０19 年 8 月 21 日 星期三

组版编辑 关秋丽 Ｅ－ｍａｉｌ ／ zkwbzls@163.com

人民币汇率“破 7”：

汽车进出口孰喜孰忧

中国新车质量大幅提升

全球领先的消费者洞察与市场研究机

构 J.D.Power（君迪）近日发布的 2019 中国
新车质量研究（IQS）显示，中国汽车行业新
车质量问题数明显减少， 整体新车质量大
幅提升。 研究包含的 67 个汽车品牌中，52
个品牌的表现均优于去年。

今年是 J.D.Power 连续第 20 年开展中
国新车质量研究（IQS）。 该研究重点考察了
拥车期为 2 至 6 个月的新车车主遇到的质
量问题， 新车质量得分以平均每百辆车问
题数（PP100）表达，得分越低，表明问题数
越少，质量也越好。

研究显示， 今年行业平均新车质量得
分 为 95 个 PP100， 比 去 年 减 少 10 个
PP100，提升幅度高达 10%。8 个研究类别中
的 6 个类别都有所提升， 其中改进幅度最
大的是车身内装 （减少 2.9 个 PP100）、音

响/通讯/娱乐/导航（减少 2.9 个 PP100）和
坐椅（减少 2.2 个 PP100）。

J.D.Power 对中国汽车市场的跟踪研
究显示 ， 中国汽车行业的整体新车质量
在经过 5 年平稳期之后 ， 终于在今年取
得了大幅进步。 值得注意的是，这样的进
步是在车市销量不佳的情况下取得的 ，
实属不易。

J.D.Power 研究发现， 虽然行业整体新
车质量明显改观， 但一些消费者集中抱怨
的问题却未能得到有效改善： 今年消费者
抱怨最多的前 20 个问题共产生 51.4 个
PP100，高于去年的 49.9 个 PP100，且其中
12 个问题点的表现比去年有所退步。

此外， 虽然自主品牌问题数为所有品
牌原产国最多，但与自身相比进步明显，问
题数从去年的 115 个 PP100 下降至今年的

101 个 PP100，进步幅度为 12%，且八大问
题类别中的 7 个类别均有进步， 唯一退步
的问题类别是发动机/变速系统 （增加 2.1
个 PP100）。过去 3 年中，自主品牌和国际品
牌的平均质量差距保持在 14 个 PP100，今
年两者的差距缩小至 9 个 PP100。

在今年的 IQS 中，奥迪（73 个 PP100）
荣获豪华车细分市场新车质量第一名 ；
雷克萨斯和保时捷 （76 个 PP100）在豪华
车细分市场新车质量中并列第二名 ；东
风悦达起亚 （83 个 PP100）摘得主流车细
分 市 场 新 车 质 量 第 一 ；MINI （86 个
PP100）排名第二 ；北京现代 、广汽本田与
吉普 （89 个 PP100）并列第三 ；广汽传祺
（90 个 PP100） 连续 7 年获中国自主品牌
第一。

（据《新民晚报》）


