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2021 年 5 月 21 日，一汽-大众
成立 30 周年庆典在长春举行。 作
为我国首个按经济规模起步建设

的现代化乘用车企业 ，30 年来 ，一

汽-大众始终坚守用户第一初心 ，
秉持质量至上匠心 ， 持续突破创
新，谋求企业与用户、员工、产业链
以及社会多方的共创共赢。 30 年不
畏雨雪风霜，砥砺奋进，一汽-大众
实现了从开拓者到引领者的跃迁

蜕变，也带动了中国汽车产业的高
速发展，促进了区域经济繁荣。

面向崭新未来， 一汽-大众将
加速推动高效益转型增长，在电动
化 、数字化的浪潮中 ，在时代发展
的 “高速路 ”上 ，加速前行 ，持续领

航。
庆典现场，车主代表，供应商、

经销商合作伙伴，员工代表及来自
全国的媒体记者欢聚一堂，共同分
享成功与收获的喜悦。

一汽 -大众成立 30周年庆典在长春举行

汽车消费需求继续稳定增长

������近日，中国汽车流通协会发布的
最新一期“中国汽车经销商库存预警
指数调查”显示，2021 年 5 月汽车经
销商库存预警指数为 52.9%， 同比、
环比双降，分别下降 1.3 个百分点和
3.5 个百分点，库存预警指数位于“荣
枯线”之上。中国汽车流通协会预测，
5 月汽车销量增速将有所放缓，叠加
海外疫情、 芯片供应不稳定等因素，
6、7 月国内车市将进入季节性调整
阶段。

5 月库存预警指数下降
中国汽车流通协会表示，5 月汽

车市场相对平稳，但没有达到理想预
期状况。“五一”小长假部分替代了春
节假期、返乡出行，进而影响了客户
进店量和成交量，销量环比 4 月基本
持平。

芯片短缺导致厂家实施减产计

划，部分经销商表示热销车型存在供
给紧张现象，车辆交付周期延长导致
销量不稳。 加上原材料成本上涨，厂
家促销政策有所收紧，经销商经营压
力有所加大。

从分指数情况看 ，5 月库存 、从
业人员、 经营状况指数环比下降，市
场需求、平均日销量指数环比上升。5
月市场平稳， 芯片短缺导致供给下
降，经销商库存下降，市场需求和销
量小幅回升。

中国汽车流通协会表示，5 月份
汽车市场低于预期，6 月汽车市场进
入淡季。经销商面临第二季度及上半
年的销量冲刺，受芯片短缺带来供给
不足的影响，预计经销商多以保价销
售为主，价格战强度低于往年同期。

消费信心逐渐回升

从汽车消费指数看，5 月份汽车

消费指数为 69.7。 6 月汽车市场进入
淡季，中国汽车流通协会预计汽车销
量将下降。

从构成汽车消费指数的分指数

看 ，2021 年 5 月份需求分指数为
65.5，较上月有所下降 ，预计 6 月份
消费者购车需求下降。

对于消费指数下降的原因，中国
汽车流通协会认为， 随着 2021 年疫
情稳定，经济快速复苏，居民消费信
心逐渐提升， 汽车消费需求逐渐释
放。 但 6 月天气逐渐炎热，汽车市场
进入淡季，麦收农忙时节，华南及东
南部分地区为持续降雨天气，消费者
进店看车购车减少。

自主品牌销量增势良好

“5 月市场洞察及价格月报”显
示， 海外部分地区疫情仍有反复，国
内经济走势向好，出口走强，推动经

济增长，汽车消费需求继续保持稳定
增长。 预估 5 月销量 172.5 万辆，同
比增长 8.8%，环比上升 5.0%。自主品
牌近期涨势良好，且基数较低，增速
相对较大。

在合资品牌中，轿车需求仍占主
导地位。 随着合资企业 SUV 阵营的
“入门级”产品布局完善，且价格不断
下探， 合资企业的 SUV 销售稳定增
长。

从价格走势看，除了日系和欧系
产品价格指数表现稳定外，其他系别
市场价格指数均有所下滑。 其中，豪
华品牌为进一步提高销量，降价促销
相对明显，价格指数环比下降 0.3%。
另外，自主品牌价格指数下降 0.3%，
合资品牌价格指数下降 0.2%。

（据新华网）


