
7月 23日，演员在开幕式上表演。 当日，内蒙古自治区第 33届旅游那达慕在锡林郭勒盟锡林浩特市开幕。 本届旅游那
达慕期间将举办赛马、搏克、射箭等民族传统体育比赛以及非遗保护成果展、汽车那达慕等活动，吸引各地游客前来观赏。

新华社记者 彭源 摄

今年暑期，全国旅游市场复苏势
头强劲，旅游人次和收入齐升。 多家
旅游平台数据显示，暑期旅游市场热
度有望全面超过 2019 年同期， 亲子
游、研学游、避暑游等成热门选择。

旅游市场持续升温

全国各地近期持续高温， 来自
安徽的游客魏倩却在昆明感受到了

难得的凉爽 ， “这里的温度太舒服
了， 和外地的炎热形成鲜明对比”。
入 夏 以 来 ， 云 南 省 平 均 气 温 仅
22.9℃，“天气常如二三月”的春城昆
明成了避暑胜地。

不仅是昆明， 在云南处处可徜
徉山水间，享受夏日清凉。 在大理，
苍山脚下、洱海之畔，游客沿着生态
廊道一路打卡， 感受慢生活。 在石
林 ，群岩涌翠 、万峰竞秀 ，游客可边
体验彝族文化边欣赏大自然的鬼斧

神工。
进入暑期旅游旺季，除了昆明、

大理、 丽江、 迪庆等传统热门线路
外，曲靖、西双版纳、普洱、保山等地
游客也持续增加。 连日来，昆明航班
起降和旅客吞吐量骤增，7 月 14 日，
起降航班 1005 架次，创 3 年来新高，
运送旅客 14.38 万人次。 云南铁路部
门日均发送旅客 30 万人次， 同比增
长 20.6%。

“园区 4 家酒店， 提前 2 周就订
满了。 ”湖北襄阳华侨城奇幻度假区
营销中心副总经理付志新表示，今年
暑假伊始，该度假区就吸引了大量外
地游客 。 “预计暑期将接待游客超
200万人次，再创新高。 ”付志新说。

同程数据显示，7 月 11 日至 17
日， 机票预订量较 2019 年同期上涨
超过 120%，全国酒店预订量较 2019
年同期增长 150.53%。 “暑运开局旺
早有预兆。 ”在携程机票营销负责人
蓝星看来，今年暑运的火爆得益于旅
游市场持续复苏，叠加机场和航司不
断推出优惠，并有直播、大促等营销

活动，进一步刺激旅客出行需求。
“从热门出发地和目的地排名

看，上海在全国城市中均处前列。”同
程研究院首席研究员程超功表示，随
着旅游市场逐步常态化，暑期旅游需
求得到集中释放，加之学生流、亲子
游客群强劲复苏，暑期出行客流持续
高位运行，上海作为暑期旅游目的地
和客源地的双热门，暑期前半月旅游
市场呈现多样化、都市性等特点。

研学游深度游成热门

“亲子研学是暑期上海旅游市场
的热门主题。 ” 程超功介绍，7 月以
来，同程旅行平台上海区域“研学”产
品关注度环比上涨 183%。 连续多日
高温天气， 催热了博物馆研学游，清
凉舒爽的博物馆吸引了众多亲子和

学生游客。
针对各大博物馆客流 “爆棚”情

况，上海市文化和旅游局宣布将组织
上海博物馆、 上海市历史博物馆、世
博会博物馆等 17 家博物馆开展 “博
物馆奇妙夜”活动，并试点持证导游
进博物馆带团讲解等举措，满足游客
多样化需求。

研学游的火热不只在上海。上合
少年儿童“世界是课本”主题研学团
队也在 7 月抵达湖北宜昌三峡大坝
旅游区。 在三峡工程博物馆，中国传
媒大学客座教授、上海合作组织国家
多功能经贸平台文化交流形象大使

窦昕把与三峡有关的历史、诗词等作
为索引，为上合组织少年儿童上了一
堂精彩生动的长江文史游学课。

今年以来， 三峡大坝旅游区、屈
原故里景区推出的多款研学游产品

受到热捧， 接待研学游学生分别达
3.8 万人和 3 万人。 “从宜昌到重庆，
既是唐诗宋词走廊、 三国文化富集
地，也是领略大国重器三峡大坝的必
经之路。 ”窦昕表示。

“随着用户个性化和多样性需求
增加，以往流于表面的出游产品已不

能完全吸引用户。”程超功认为，只有
深挖用户需求，打造更多体现文化内
涵、人文精神，更具城市特色的旅游
精品，才能保持市场活力。比如，暑期
City walk（城市漫游）成为年轻游客
探索城市的热门玩法， 上海武康路、
安福路、永康路、复兴西路、复兴中路
等吸引了不少年轻群体前来“打卡”。

多方协力做好服务

“香格里拉的松茸、丽江的松露……
菌类吃法种类多样， 期待游客前来体
验。 ”云南文旅厅副厅长娄可伟说。 云南
文旅部门在调研市场的基础上， 推出 10
条精品线路，包括文旅融合、户外运动等
主题。 “这 10条线路是经得起市场检验
的热销产品。 ”云南省旅行社协会副会长
刘志敏表示。

今年以来，湖北省财政安排近 10
亿元帮扶资金，推动文旅高质量发展。
其中，4 亿元用于发放文旅消费券，2
亿元用于支持新开国际航线，1.53 亿
元专项奖励资金用于鼓励旅行社开拓

省外客源市场， 近 2亿元用于宣传促
销。同时，协调各金融机构对文旅企业
提供贷款延期、贴息等支持。

湖北文旅集团统筹 38 家景区、
40 家酒店推出了一系列惠民举措 。
在神农架、恩施大峡谷、荆门极客公
园等景区，游客可凭高考、中考准考
证免费入园。“游湖北”平台在咸宁试
点启动 2023 消费券发放工作， 已发
放消费券 1.5 万张。

铁路、 民航等部门也全力做好服
务，保障暑运安全平稳。“航延自助改签
小卡片”“一站式综合服务柜台”……东
航推出一系列特色服务，为旅客带来更
加快速便捷的服务体验。云南祥鹏航空
加大调整运力投放， 并从加大安全管
理、强化技能提升等方面积极应对。 中
国铁路昆明局集团有限公司科学调配

运力，满足旅客出行需求，并积极创新
服务举措，全力提升旅客出行体验。

据《经济日报》

“促消费是当前
恢复和扩大需求的关

键， 关系着更好满足
人民群众对美好生活

的期待和向往， 对筑
牢经济回升向好的基

础也十分重要。 ”在 7
月 31 日举行的国务
院政策例行吹风会

上， 国家发展改革委
副主任李春临表示。

上半年， 我国消
费市场整体处在恢复

过程中，餐饮、影院等
线下场景快速复苏 ，
体育赛事、 演唱会等
也陆续恢复。 “但一些
消费品类增长势头仍

不稳固， 一些居民朋
友消费信心不强 、顾
虑不少， 一些领域消
费体验不佳、 感受不
好， 需要政策进一步
加力。 ”李春临说。

为促进大宗商品

重点领域消费恢复 ，
国家发展改革委联合

有关部门， 制定出台
促进汽车消费、 电子
产品消费的政策措

施。 完善促进消费体
制机制部际联席会议

制度各成员单位也围

绕促进消费的重点难

点问题， 制定实施促
进家居消费等政策举措。 近日，经国务院
同意，国家发展改革委《关于恢复和扩大
消费的措施》 由国务院办公厅转发各地
各部门，它与各领域、各品类重点政策一
道形成促进消费的一揽子政策体系。

针对关于促消费的不同声音， 李春
临回应，促消费政策不是所谓的“掏空钱
包”“透支需求”，促消费政策的出发点是
帮助居民节约开支， 买到物美价廉的商
品，买到更有科技含量、更符合需求的新
产品、新服务，避免不法“套路”、假冒伪
劣等产品。 商务部市场运行和消费促进
司司长徐兴锋表示，下一步，商务部将继
续坚持“政策+活动”双轮驱动，突出政府
搭台、企业唱戏、百姓受益，进一步做实
做细“消费提振年”。

就业是民生之本、收入是民生之源，
就业和收入都是影响消费的重要因素 。
李春临表示，将落实就业优先政策，加强
困难群体就业兜底帮扶， 推动更多低收
入群体迈入中等收入行列， 多渠道增加
中低收入群众要素收入， 多渠道增加城
乡居民财产性收入， 推动居民收入增长
与经济增长基本同步， 提高居民消费意
愿。

当前正值暑期，许多景区重现“人山
人海”景象。 对此，文化和旅游部产业发
展司司长缪沐阳表示，下一步，将从着力
完善政策环境和抓好平台载体建设两方

面发力，进一步丰富优质产品供给，完善
旅游服务功能、规范旅游市场秩序、强化
旅游安全保障。 推进文商旅体深度融合，
创新消费场景， 培育新型业态和消费模
式，打造政府、商家、居民、消费者共建、
共治、共享的文旅消费生态。

改善消费环境是恢复扩大消费的重

要支撑。 市场监管总局执法稽查局局长
况旭表示，将从建制度、守底线、拉高线
三个方面，营造放心消费环境，推动消费
提质扩容。 聚焦消费领域的新情况新问
题，不断完善法规机制，夯实消费环境制
度基础。 持续加强监管执法，净化市场消
费环境，提升群众日常消费的满意度。 全
面开展放心消费行动， 提升消费环境的
软实力，增强消费者获得感。

据《经济日报》
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多地推出精品线路、安排专项资金、做好出行服务———

旅游市场迎来“最火暑期档”


