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记者 杨运栋 戚团结

侯国防 文
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本报讯 魅力
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春季周口汽车县市巡展

#扶沟站$暨第三届扶沟商品博览会在

扶沟圆满结束% 本次展会令逛展会的

市民眼界大开!参展商家收获颇丰"

"

月
&,

日 !风和日丽 " 由扶沟县

人民政府 & 周口日报社共同主办的

)+&)

春季周口汽车县市巡展 '扶沟

站 $暨第三届扶沟商品博览会在扶沟

拉开帷幕 " 与往年不同的是 !本次展

会开幕适逢(周口晚报)商务资讯扶沟

版正式创刊! 主办方将开幕式与创刊

仪式合二为一!

"

天的展会吸引了扶沟

数万名市民参展&购物&选车% 和巡展

的前几站相比! 本次扶沟站巡展声势

更大%活动期间!周口市和扶沟县的
&+

多家汽车经销商携
&++

多款不同档次

的靓车在展会上亮相! 这场规模宏大

的香车美女盛会!让消费者大饱眼福%

另外 !当地家电 &太阳能 &建材等众多

商家也参展助兴! 并现场发放消费优

惠券等!推出各种优惠促销活动% 活动

现场令所有参展商家生意都异常火

爆%

展会期间!活动组委会还邀请一些

知名演员亲临扶沟演出!为展会助兴%

演出现场!豫剧&曲剧&歌曲&舞蹈等经

典片段不时赢得市民经久不息的掌声%

丰富的节目&精彩的表演让扶沟市民享

受了一场难得的视觉盛宴%

汽车县市巡展#扶沟站$现场

新世嘉!十挑一"

强势出击第二季

丰厚礼遇再掀车市波澜

"

记者 杨运栋

本报讯 东风雪铁龙新世嘉

*百里挑一+ 第一季活动还未尘埃

落定! 第二季活动,,,-百城千店

十挑一.客户回馈活动就已于
"

月

&

日强势启动% 诱人的丰厚礼遇和

广泛受益的用户惠及政策!加上新

世嘉传承雪铁龙近百年品牌基因

本身所具有的大气流畅造型美学!

以及全面周到的安全舒适配置&从

容自如的动态驾驭体验所带来的

全新价值!势必为车市传统旺季的

-红五月. 再添一份炙热的激情与

活力%

本次最新推出的新世嘉 -百里

挑一. 第二季/,,-百城千店 十挑

一. 客户回馈活动即是东风雪铁龙

在坚信新世嘉的高品质基础上! 对

市场和消费者的又一次感恩之举%

第二季活动自
"

月
&

日至
"

月
'&

日! 持续时间仍为
&

个月% 延续了

-百里挑一. 活动 -广泛参与! 广

泛受益. 的回馈原则! 同时加强了

终极大奖惠及受众的范围 0 每
&+

名购车用户中 ! 抽取一名幸运用

户! 赢取累计
&

万元的收益! 包括

!###

元的现金奖金和
"++&

元的试

驾劳务费 '购车后
'

个月内! 完成

在指定网络社区发布用车报告后获

取 $% 相比第一季的 -百里挑一 .

活动 ! 本次 -百城千店 十挑一 .

活动大奖获奖概率提高了
&+

倍 %

而奖项产生周期也从此前的每周固

定抽取一次! 调整为终端
!-

店每

满
&+

名购车者当场抽取一名幸运

者的方式% 此外! 微博分享活动赢

金属车标& 到店签到抢汽车养护套

装! 实际订车即可获得原车原厂车

膜& 下护板或座椅套& 挡泥板
%

脚

垫
%

头枕等礼品 ! 并有机会获得

"++

元油卡及新世嘉万元试驾补贴

金 -交付礼. 贯穿全程的 -六重礼

遇. 活动%

-买得对! 买得值. 是国内中

级轿车市场消费者普遍的购车心

态% 本就以大气流畅的造型设计&

人性化的配置和卓越的操控性能而

拥有良好市场口碑的新世嘉! 上市

之初即打破常规地推出持续的大型

客户感恩回馈活动% 究其原因! 一

方面体现了厂商对于新世嘉这款战

略车型投放的重视! 另一方面! 也

体现了继去年世嘉车系取得平均月

销过万辆的佳绩之后! 东风雪铁龙

新世嘉进一步扩大市场优势的决心

和意志% 而活动设置上所呈现出的

一切以客户为核心& 着力为用户营

造出 -惊喜连连. 的愉悦购车历程

的营销理念! 也印证了东风雪铁龙

品牌对于用户利益& 用户体验的高

度关注和大胆实践%


