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本报讯 !

"5!"

别克
06

车载移动展厅"全

国巡回路演活动即将于
#

月
7

日至
!5

日在周

口强势登陆# 作为上海通用别克旗下移动式体

验平台$

"5!"

别克
06

车载移动展厅将以 !零

距梦想$尽情驾驭"为主题向消费者诠释别克

品牌的精神与理念#

消费者在现场不仅可以了解到别克旗下

基于全球平台与欧美技术的热门车型$还可以

通过与裸眼
06

影像%

89:;<=>

在线助理与

4?@

智驱系统三大前沿科技设备互动$ 深入感

受别克所能赋予车主贴心%便捷%全面的汽车

新生活# 在丰富多彩%轻松愉悦的活动现场$别

克将与您零距离接触$ 伴您度过一段活力四

射%难以忘怀的!梦想之旅"#

!零距梦想$尽情驾驭"
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别克
06

车载

移动展厅的到来$向广大消费者与爱车族全面

展现别克知性科技力量与强大品牌形象$为大

家提供更完善%更个性化的汽车消费体验# 让

我们怀着期待$走进别克$一同感受别克世界

的神奇魅力$ 一同分享这一时刻的收获与喜

悦# 在此十分感谢消费者对别克品牌一贯的支

持$周口新未来将借
"5!"

别克
06

车载移动展

厅的契机$ 为消费者提供更好的服务和产品#

!刘婷"

雪佛兰正式成为
英超曼联官方汽车合作伙伴

曼联!雪佛兰中国杯"将于
!

月开赛
!!!!!!

本报讯 通用汽车旗下雪佛兰品牌与英超

豪门俱乐部曼彻斯特联队日前共同举办新闻

发布会$宣布雪佛兰品牌成为曼联的官方汽车

合作伙伴$双方正式签定了为期
A

年的合作协

议# 此外$作为
"5!"

年曼联全球巡回赛的一部

分$曼联!雪佛兰中国杯"将于
B

月开赛$届时$

曼联将分别迎战上海申花和另一只中超球队#

参加此次新闻发布会的除了来自合作双

方的嘉宾之外$ 还有来自曼联的两位著名球

星$红魔左翼瑞恩&吉格斯和有!曼联领袖!之

称的传奇
B

号布莱恩&罗布森#

雪佛兰成为曼联官方汽车合作伙伴

作为通用汽车旗下销量最大并持续成长

的全球品牌$ 雪佛兰此次与英超豪门曼联结

缘$属首次涉猎足球事业# 在与曼联为期
A

年

的合作中$雪佛兰承诺不仅仅使自己成为一个

赞助商$更会全力协助曼联共同专注于全球球

迷$拉近球迷与曼联俱乐部之间的距离$为重

新定义赞助商%俱乐部与球迷之间的关系而作

出努力#

雪佛兰承诺
!

年捐赠
"#$

万个足球

与曼联的
A

年合作之外$在发布会上$全球

雪佛兰品牌同时宣布与!同一个世界足球"'
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( 公益计划合作$ 承诺在未来的
0

年内向饱受战争地区%难民营%受灾地区以及

全世界其他落后地区的青少年们捐赠共计
!A5

万个
8EH

足球$雪佛兰也因此成为该公益计

划的第一个公司赞助商#

%

月#雪佛兰中国杯$值得期待

今年
B

月$ 雪佛兰将承办曼联
"5!"

年世

界巡回赛的中国赛事$ 命名为 !雪佛兰中国

杯"$届时$曼联将在上海体育场迎战上海申花

队# 至于另一场比赛将锁定哪只中超劲旅$组

织方将在以后公布# !王恒"
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记者 杨运栋

本报讯 记者从周口威诚专营店了

解到$ 截至今年
0

月底$ 东风日产旗下

明星车型轩逸上市累计销量已突破
A5

万

台大关 $ 稳居中级家轿市场领军地位 #

自上市以来$ 轩逸凭借出色的产品品质

和独特的品牌理念$ 赢得了广泛的市场

认可和用户口碑$ 树立了中级家轿市场

的标杆#

销量破
#$

万台% &华丽转身$ 成就旗舰家轿

"55#

年
L

月$ 东风日产轩逸在国内

上市$ 以舒适的空间和领先的科技配置

等优势$ 吸引了众多目光$ 并于
"557

年

M

月进行了升级改款$ 完成了 !华丽转

身"#

从月均销量四五千台$ 到改款后仅
0

个月便迈入 !万台俱乐部") 从持续
B

个

月销量过万$ 到
"557

年总销量近
!5

万

台$ 同比增幅高达
L5NBO

$ 轩逸以爆发式

的增长势头$ 一路上扬$ 成为中级车市

当仁不让的 !家轿王"#

改款上市
0

年来$ 轩逸始终保持着

稳健的发展步伐$ 连续数月占据中级家

轿市场榜首位置 $ 稳坐 !万台俱乐部 "

头把交椅# 即使在
"5!!

年车市整体下滑

的情况下$ 其仍以超过
!M

万台的年度销

量佐证了市场及消费者的高度认可$ 更

在今年
"

月底$ 突破
A5

万台销量大关$

雄踞中级车高端市场领导地位#

家轿四极% 让轩逸屹立中级家轿之巅

轩逸将中级车市消费者格外关注的

外观% 空间% 动力% 油耗四方面进行完

美均衡 $ 全车
"5

余处细节充分体现了

!大气之极 "% !宽适之极 "% !顺畅之

极" 和 !节能之极" 四大极致标准$ 树

立了中级车市 !全尺寸旗舰家轿" 的新

标准#

!大气之极"* 在外形设计上$ 轩逸

与时代潮流紧密结合# 改动后的前进气

格栅与新一代天籁更为相似$ 加大的格

栅使整款车显得更加威猛$ 贯穿前后的

腰线使新车看起来更加动感$ 延续流畅%

饱满圆润风格的同时 $ 外观更显硬朗 %

线条更加柔美$ 整体造型趋于年轻化#

!宽适之极"* 凭借创新的设计理念$

轩逸在
M##A&&

长的车身内实现超长轴

距与宽大后排膝部空间$ 精巧车身与内

部大空间带来 !超对比空间"$ 造就卓然

开阔的待客之家) 配合独特扇贝型座椅

的舒适设计$ 让每一刻的驾乘都感受至

高荣耀#

! 顺 畅 之 极 " * 轩 逸 搭 载
"15

升

P>"56$

引 擎 与 新 一 代
Q<>89?R

RS<

无级变速器$ 两者完美合璧$ 动力

衔接顺畅之极 $ 同时兼顾燃油经济性 $

带来 !超技术体验"#

!节能之极"* 轩逸搭载的
RS<

无级

变速器比普通变速器节能
!AO

# 同时 $

新增
!1#T

手动挡$ 在节能减排的大环境

下$ 为消费者提供更多选择#

洞悉潮流% &款待家人$ 开创情感营销先河

轩逸之所以能够取得
A5

万销量的骄

人成绩$ 除了其过硬的产品力做保障之

外$ 还得益于其提出的 !款待家人" 的

品牌主张及情感营销的新模式#

事实上$ 轩逸的 !款待家人" 不仅

体现在其拥有大气的外观% 舒适的乘坐

空间% 科技性强的配置% 顺畅的驾控和

全方位的安全保护等$ 还体现在它用心

筹划的一系列活动$ 拉近了消费者与家

人的距离 $ 增进了他们的感情 $ 并使

!家" 的观念深入人心#

!轩逸款待家人之旅" 系列活动通过

评选% 旅游等方式$ 将车主与家人联系

到一起 $ 让家人欣赏自然风光的同时 $

感受来自家庭成员的关爱$ 弥补了车主

因忙于事业而忽略家庭的遗憾$ 也使车

主体会到亲情的重要性#

此外$ 去年开展的 !轩逸
5

负担 款

待
!U!

" 等活动$ 不仅达到了分散消费

者经济压力的目的$ 还着眼于他们的用

车% 养车问题$ 真正实现了 !以人为本"

的销售理念#

正是源于对 !四极标准 " 的坚守 %

对 !款待家人" 的传承% 对 !温情营销"

的珍视$ 轩逸迎来了广大消费者的热捧

和市场的认可$ 市场销量一路飙升$ 短

短不到
#

年时间就取得了突破
A5

万台的

惊人业绩#

广告


