
进口车厂家明年将对经销商减负
本报综合消息 过去两年进

口车经销商比国产车经销商的

日子要好过!但如今进口车市场

亦面临激烈竞争" 近日!中国进

口汽车贸易有限公司#以下简称

$中进汽贸%&发布数据称 !进口

车销售增速逐月下降" 需求放缓

时!进口车经销商压力增大" 业

内人士预计!进口车厂家明年或

对经销商减负"

记者走访北京多家进口车

经销商后发现!大多车型已没有

促销活动!车商多在按厂家指导

价进行报价" 北京一家一汽奥迪

经销商负责人告诉记者!目前各

款奥迪进口车型都没有太大优

惠! 尽管奥迪
!"

等车少数几款

还有让利!但与此前相比幅度也

缩小了不少" 同样的情形也出现

在其他品牌中!在海淀区四季青

附近的某奔驰
#$

店! 记者了解

到!多款进口奔驰车型已取消了

此前高达几万元的现金优惠"

中进汽贸发布的最新数据

显示!自
%

月起 !进口车终端市

场价格优惠指数出现反弹!优惠

幅度有所减少" 采访中!当记者

问及能否破例优惠时!大部分经

销表示可以商量! 但希望不大!

因为现在厂家的补贴很少了"

早在年中时!中进汽贸市场

营销部经理王存就曾预测下半

年进口车价格会反弹!因上半年

大幅优惠已导致厂家失去很大

利润!因此补贴可能会收缩"

不过! 优惠减少的同时!经

销商又面临另外的风险!即观望

者增多" 据记者调查!进口车的

价格异动让很多消费者选择了

观望" 不少进口车经销商表示!

最近一段时间购车客户数量明

显减少"

从中国进口车市场信息联

席会最新发布的销售终端数据

看!所统计的
&%

个品牌累计终端

销售增速逐月下滑 ! 从年初的

'()(*

下滑至
+

月 ! 累计增长

,"),*

!

%

月累计增速进一步下

滑"王存表示!跨国公司此前对中

国市场过于乐观!供给大幅增加!

导致终端库存压力凸显! 截至
+

月行业库存指数已接近
-

个月"

这对经销商的压力非常大! 加上

优惠减少!很难快速清库存"记者

调查时发现! 大部分进口车型均

有现车!无需提前预订"

面对市场现状!目前很多跨

国公司已开始调整中国市场策

略" 王存告诉记者!明年进口车

可能只有
..

个月的进货量 !跨

国公司将减少对经销商的压力"

此外!还有业内人士预测 !明年

可能会有更多厂家调低进口车

销售指导价" !师兴"

市场竞争日益激烈
催生微型客车!变身"

本报综合消息 据中汽协发布的最新汽车

产销数据!

%

月份! 微客销量较
+

月份增长了

./)0+*

" 整体上说! 微客已经基本止住了跌

势" 而一些业内人士! 也就此认为该细分市场

是 $重新开始% 的时候了"

那么! 微客市场未来发展将会怎样' 激烈

的市场竞争又将促使厂家在产品方面作出哪些

调整和改进' 日前! 新华信汽车营销解决方案

研究经理彭静给出了她的解析"

彭静告诉记者 ! 微客在我国已有近
12

年的发展历史 !

,2.2

年市场规模更是达到

,-%

万辆的峰值状态 " 只是 ! 此后受汽车下

乡等政策退出的影响! 其走势不再那么凌厉

罢了"

不过! 参考微客这些年来的发展历程! 可

以说!

,22,

年至今! 微客市场都处在快速扩

容阶段! 其从城市向城郊! 再向农村逐渐普

及! 车辆功能也在全面发展" 特别是近年! 其

发展速度最快(((城市城郊及农村消费需求已

将其市场规模推至
,22

万辆级别"

而微客市场之所以能取得如此快速的发

展! 在彭静看来! 是因为其既满足了消费者载

人) 载货的双重功能需求! 同时还具有其他类

型汽车无法比拟的价格和税费优势* 面对未来

车市的激烈竞争! 她相信! 只要其适度发展和

演变! 依然有望继续赢得用户的青睐*

为此! 彭静特别指出! 从最初的平头小微

客到短头微客! 再到加长微客! 以及宽体大微

客! 这些主要集中在车身尺寸+ 外观和动力方

面的变化! 为的是满足消费者对产品空间和承

载功能的需求, 但是! 其底盘) 发动机配置!

以及驱动等关键技术基本未变! 还都保持着车

身低) 底盘结构简单等特点,

所以! 日后空间) 动力) 舒适性和安全

性! 将是微客市场需求升级的主线! 其可能会

向以下四个方向演进 - 传统微客 ) 轻客化 )

345

化以及微轿化, 其中! 传统微客和轻客

化产品主要侧重于满足消费者对空间和承载功

能的商用需求! 而
345

化和微轿化的产品则

侧重于安全和舒适性能的提高,

对此! 也有厂家作出了大胆的探索! 推出

了一系列前瞻型产品, 比如- 长安星光
-/22

!

其车长达
-)-

米!

.)16(278

发动机! 可以算

作小轻客. 五菱宏光! 外观形象已接近
345

风格! 高配车型上采用独立悬架! 低配车型还

是钢板弹簧后悬! 定位于 $紧凑级商务车%.

而福田迷迪! 采用前后独立悬架系统! 并以轿

车化外观+ 安全性和舒适性提出 $商家车% 概

念等! 都在创新和变化中增加了角力车市的砝
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行业首次 覆盖最广 力度最大

!""万台产销规模达成在即

!

记者 杨运栋

本报讯 记者从东风日产周口

威诚专营店了解到!在
-22

万台产销

规模即将达成前夕!东风日产以行致

谢!强力推出新老车主$安全保障承

诺%!为广大消费者送上一份厚礼,

$这份承诺将惠及
-22

万东风日

产老车主和未来更多的新车主!为他

们带来强大的安全保障, %东风日产

副总经理任勇表示-$这是我们经过

深思熟虑后作出的决定!我们希望能

为所有新老车主免除后顾之忧!让客

户感受到来自东风日产无微不至的

关爱, %

据了解!对于涉日事件之中的受损

车辆!东风日产一直按照车主$零损失%

原则进行补贴!截至目前!所有受损车

辆已经完成定损并进入维修环节,

任勇说-$保障消费者的利益不

受损失! 是企业经营的应有之义!也

是东风日产的分内之责!我们一直在

这样做,而为了让所有新老车主更安

心!我们更推出了力度空前的/安全

保障承诺0, 作为汽车行业的领军企

业!东风日产一贯勇于担当!把消费

者利益永远放在第一位, %

最快达成
!""

万台产销规模#东

风日产刷新行业增长纪录

凭借强大的体系竞争力!东风日

产仅用
%

年时间就迈入了
-22

万台

规模的门槛!以行业最快纪录再次精

彩演绎$东风日产速度%,

能够成为行业翘楚!除了$永远

挑战最高目标% 的企业精神之外!始

终以客户价值为尊!始终以为消费者

提供出色产品与优质服务为己任!是

东风日产迅速达成
-22

万台规模的

关键所在,

$
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万台只是对过去的褒奖!

我们感受到的是更多的责任,如何用

东风日产强大的体系竞争力为广大

客户创造价值!让他们真正享受到精

彩汽车生活的魅力!是东风日产的使

命所系, %任勇说道,

郑重承诺#给新老车主一份放心

在即将成就
-22

万台产销规模

之际! 东风日产从客户价值出发!为

新老车主献上厚礼, 即日起!无论是

-22

万保有车主还是未来新购车客

户! 均可免费享受东风日产推出的

$安全保障承诺%,

该承诺的核心内容是!在特定意

外事件背景下!由第三方恶意造成的

车辆损毁以及人身伤害!东风日产将

承担车辆全额损失以及相应的人身

伤害补偿,

$这是我们对新老车主郑重的承

诺, 车主是东风日产最宝贵的财富!

请所有车主放心!东风日产将永远与

大家一起!让每位车主享受最安全的

精彩汽车生活, %东风日产市场销售

总部副总部长杨嵩说,

值得关注的是!惠及超过
-22

万

新老车主的安全承诺在国内汽车行

业尚属首次,其覆盖之广+力度之大!

更是彰显了东风日产作为领军车企

的气度和魄力,

东风日产此举是以客户价值为

出发点推出的关怀行动 , $我们相

信!强大的安全保障!能够为消费者

带来最安心切实的用车感受, %作为

一个有高度责任感的企业公民 !东

风日产坚持 $共创价值 !共谋福祉 %

的企业理念!始终怀着务实+感恩的

心态! 对消费者有着发自内心的尊

重, 此次推出的$安全保障承诺%!就

是东风日产企业公民责任的直接体

现,

此外!据杨嵩介绍!在
%

月的涉

日事件中!有少量东风日产车主遭受

损失, 对此!东风日产已发布相关政

策!以车主$零损失%为原则!承担受

损车主保险以外的一切维修费用,截

至目前!受损车辆已经完成定损并进

入维修环节,

$无论是车主/零损失0还是/安

全保障承诺0! 都是我们以客户价值

为基准+以客户利益最大化为目标所

做的努力,君子立其大!而笃行其道,

站在
-22

万台的高度上!我们想要实

现的不仅是商业价值!更是一种企业

精神, %任勇说,

广告


