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紧凑型
!"#

引发关注

近日! 上海通用别克第一款国

产
9:;

的昂科拉
!<34=>

正式投放

市场!这款车型的巧妙之处在于!目

前很难找出一款和其定位重叠的车

型来" 仅从车身各项尺寸上来说!轴

距# 车身长度与其较为接近的是高

尔夫六代! 而在产品和价格上与其

形成直接竞争的! 则是同属于紧凑

型
9:;

市场的逍客" 在此之前!说

到家用
9:;

! 大家更多的是想到本

田
?@";

#丰田
@A;B

#大众途观 #

现代
CD68

#起亚智跑 !而尺寸更小

的逍客! 由于仅有三菱
A9D

劲炫#

斯巴鲁
D;

等极少的竞争对手 !所

以几乎垄断了整个细分市场! 仅今

年就多次月销量破万" 昂科拉的入

市!无疑加重了紧凑型
9:;

市场的

火药味"

随着近几年
9:;

市场产品的

丰富!中国人对于
9:;

的要求不再

是单一的宽大" 一些配置先进#造型

时尚的中小型
9:;

也开始受到关

注"最好的证明就是宝马
D/

在供不

应求的市场形势下! 于今年实现了

国产化 " 作为一款豪华品牌紧凑

9:;

!宝马
D/

今年最高月销量达到

了
6655

辆"

如今!高速增长的
9:;

市场呈

现出的两头小中间大的格局被进一

步强化 ! 此前主销车型基本介于

/21EF028E

排量之间!当然小排量涡

轮增压也在加速入市!别克
/2BG

#福

特
/25G

发动机都将计入在内" 可以

说
/B

万
F08

万元
9:;

的市场已经

开始显著细分为以昂科拉#逍客#劲

炫 $已于
/5

月
/0

日在广汽三菱开

始国产化% 等为代表的
/B

万
F/H

万

元紧凑型
9:;

市场! 和以途观#本

田
?@";

# 丰田
@A;B

等为代表的

/H

万
F08

万元中型
9:;

市场!这种

独立发展的细分市场将吸引更多品

牌推出新款产品"

城市
!"#

成为厂家销量生力军

据悉!今年上半年
9:;

车型累

计 销 售
I62IB

万 辆 ! 同 比 增 长

60250J

! 达到乘用车销量同比增长

率
KL5HJ

的
B

倍多!在乘用车市场中

所占销量比例接近
/5J

" 正是基于

这样快速增长的速度! 各大车企也

因此持续发力于
9:;

车型" 业内人

士认为!今年全年销量超过
/5

万辆

的城市
9:;

车型数量很可能破纪

录!目前!在家用
9:;

市场中已经

涌现出多款月销量过万辆车型!包

括
?@M;

#途观#哈弗#

%N68

#

@A;B

#

瑞虎#狮跑等"

虽然从目前的市场销售情况来

看! 我国仍然处于家庭购买第一辆

车的时代! 但国内增购换购的需求

在近两年来有明显的增长势头" 据

悉!仅在逍客购买人群中!增换购比

例就达到
K5$

以上" 这些车主基本

上都是在我国汽车市场进入井喷期

购入第一款车! 有着强烈的升级换

购和增购需求" 除此之外!现在首购

用户更愿意一步到位直接购买更高

的车型! 这种取向在汽车限购城市

中尤其明显!因此对乘坐空间#外观

和通行性都有较高要求! 既能够承

担日常驾驶!又适合远程自驾游!既

可以携带大量物品又满足多人乘坐

等用途!这种消费需求的转变!直接

影响了中国车市未来的走向! 更将

为在上述特征中有竞争优势的
9:;

车型带来广阔的市场前景"

在去年!城市
9:;

市场是众多

汽车厂商销量增长的主要来源" 其

中!东风日产去年
H5

万辆销量的达

成!更是有赖于其
9:;

&双杰'奇骏#

逍客的贡献! 这两款车型全年累计

销售
/62I1

万辆!占企业总体销量约

/KO

" 而
?@";

#途观等其他热销车

型也均占其企业全年销量的
/5J

以

上!成为企业销量增长的生力军"

高增长伴随高风险

随着国内外众多车企加入
9:;

市场!不断推出
9:;

新产品!国内

9:;

产品产量大增"如果产能过剩!

各大车企为了扩大市场占有率!价

格战将难以避免" 目前国内的
9:;

产能大增已经很明显! 但是从近几

年看!国内
9:;

市场已经呈现出逐

渐降温的趋势(((

05/5

年 ! 中国

9:;

市场的增幅为
/5/J

) 到了

05//

年 ! 这一增幅则迅速下滑至

65J

)到今年前
K

个月!这一增幅又

进一步收窄至
0KJ

左右" 随着更多

的
9:;

新品上市! 不断下探
9:;

产品价格将是其维护市场份额的唯

一途径"

据相关机构共同推出的网络调

查显示!被访者将
9:;

车型作为家

庭购车第一选择的比例非常高!而

目前还没有车的被访者比有车的被

访者更倾向于选择
9:;

"而
/5

万元

左右的小型
9:;

受青睐!这将刺激

外资车企不断深入自主品牌车企原

有的中低端
9:;

市场"

此外!通过调查!自主品牌
9:;

车型自身的问题也正在呈现出来"

目前在对自主品牌
9:;

车型的市

场调研中发现! 一些车型的质量问

题不容小视! 很多消费者反映在行

驶
8

万公里以后会频繁出现质量问

题! 如果这种情况不能得到有效改

善!会影响到企业的品牌形象!进而

让自主品牌
9:;

形象整体受损"

业内人士认为!

9:;

市场高增

长的背后也蕴含着高风险" 目前该

部分市场虽然潜力巨大! 但人群消

费还是主要偏向于个别原本就非常

畅销的品牌! 其他品牌尤其是自主

品牌纷纷加入到竞争中! 能否分得

一杯羹# 占据一席之地还有太多未

知数"

!许方华"

广告


