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根据调查数据显示!
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的预购车女性

消费者表示! 自己买车的目的主要是上班代

步"
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的女性消费者表示!买车主要为了接

送孩子"另有
&)#*+

的女性消费者表示!买车主

要为了自驾游出行方便"而仅有
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的女性消

费者因商务需要而买车# 可以看出!女性购车

更注重车的实用性!目的需求也更为明确#
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数据显示 !
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的欲购车女性消费者

属 于 首 次 购 车 用 户 ! 此 比 例 高 于 男 性
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个百分点 "同时 !首次购车的

女性当中 !已婚的比例达到
,).-+

!未婚的

比例仅为
/".0+

!而未婚男性首次购车的比

例高达
'-./+

!已婚男性首次购车的比例为
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& 由此可以看出 !女性消费的刚需市

场巨大!尤其已婚女性购车需求更为迫切&
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从在线调查结果来看!女性消费者在购车

时最看重车辆的外观!包括车辆的样式和颜色

等"其次是对车辆安全性配置的关注!比如气

囊'并线辅助'疲劳检测等安全配置"第三关注

的便是车辆的质量!包括车辆的做工'故障率

和有无异响等情况#

但从女性和男性购车关注要素的差异性

对比来看!女性消费者购车相较于男性(除外

观%更注重舒适性!包括坐椅'空调'内饰'影音

设备等的配置情况"同时!女性相较于男性也

更重视车辆的售后服务!比如维修'保养的便

利性'时效性和服务质量等&

而男性消费者购车相较于女性更注重车辆

的动力操控(发动机排量'悬挂'变速器等%'车辆

的通过性(底盘高低'越野性等%及车辆的质量&
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的女性消费者购买汽车时! 会选择

一次性付清全部车款"有
0/.&+

的女性消费者

会选择从银行分期付款购车"另有
&&.!+

的女

性消费者会选择从汽车金融公司贷款购车&可

以看出!女性购车支付偏爱)一把掏*!而女性

汽车金融服务渗透率远低于世界水平 (近

")+

%!其未来市场潜力巨大&

我们认为!随着现代女性在社会和家庭生

活中地位的提高!可支配的消费资金也越来越

多! 更多的女性开始把汽车纳入自己的采购

)计划*!中国女性作为汽车市场一股新的购买

力!市场潜力不可忽视&如何把握女性消费者!

也成为众多车企营销的重要目标!女性购车消

费市场也将越来越繁荣&

俗话说女人心)海底针*!逐渐成为汽车市

场新势力的女性群体!在购车过程中藏着哪些

)本源*特点呢+

根据女性购车用户调查结果显示! 大多

女性购车支付偏爱)一次付清*"超六成女性

婚后购车愿望最迫切" 近八成女性购车关注

因素首选外观& 由此展现出现代中国女性在

购车消费观方面的四大特点, 旺盛且迫切的

购车需求'独立且居家的购车目的'自然且知

性的关注点'洒脱且传统的购车方式& 汽车消

费市场的红颜新势力将蓄势待发& !今早"
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