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中国彩电业在
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年最具炒作性的舆论

营销有两个案例!一个是上半年的乐视超级电

视问世" 一个是下半年的
%&'

爱奇艺电视

%()

的诞生"它们都是在产品未正式发布之前

就已经被热炒得街知巷闻#

这两个案例的行业大背景是相同的"那就

是互联网企业纷纷跟打了鸡血般一股脑地跨

界涌入智能电视行业"它们先推出互联网电视

机顶盒试水"然后纷纷上马更大的工程$$$做

电视%

乐视网&爱奇艺&小米&阿里巴巴等互联网

企业做电视"其实分成了两种派系!一种是乐

视网&小米这样的'直接(做电视"它们推出自

有品牌智能电视" 并且全面负责其运营业务)

一种是爱奇艺&阿里巴巴这样的'间接(做电

视"它们主要负责内容&软件技术等"不涉足硬

件制造&销售渠道&售后服务等%对于传统彩电

企业来说"与后一类派系的互联网企业合作的

可能性自然更大%

相对而言"像爱奇艺&阿里巴巴这样量力

而行的互联网企业是比较聪明的"也许它们看

到了之前众多
*%

企业惨败于彩电业的前车之

鉴$$$这些
*%

企业不是被彩电大佬们打得落

花流水"销声匿迹"就是惨淡经营&勉强维持%

这些
*%

企业失败的原因大体相似! 未摸

清消费者对电视的真正需求"在产品价格和功

能定位上不切实际"极其缺乏家电业的营销推

广经验"在彩电业的研发生产&物流仓储&销售

渠道&售后服务基础上相当薄弱"甚至于完全

空白"更不具备上游核心零部件的自主生产能

力%

例如" 前不久乐视网在其官网上兜售
+"

英寸的超级电视
,+"

之后" 关于产品质量问

题的各种投诉纷至沓来"后来被媒体密集报道

的超级电视
,+"

爆炸事件" 凸显了仅仅在工

艺质量控制这个环节抱着吃独食念头来亲自

做电视的互联网企业"就很难过关"一味地妄

谈'通过颠覆性创新来发起电视革命(的口号"

在残酷的现实面前显得相当可笑&无力%

看到同行的教训"只愿意做力所能及之事

的爱奇艺"一直对外强调其做互联网电视的策

略是'只提供内容和技术"不做硬件(% 它跟彩

电巨头
%&'

合作推出的
%&'

爱奇艺电视就

固守了这一原则%作为
%&'

来说"心态极其开

放" 去年跟腾讯就合作推出过冰激凌电视"如

今跟爱奇艺合作也是基于优势互补&共同探索

新商业模式的立场%

面临彩电业泛
*%

化的趋势" 彩电行业已

经从之前的纯粹比拼硬件升级"变为'硬件
)

软件
)

内容
)

服务(层面的较量%未来智能电视

的发展方向很多"在线搜索&网页浏览&

(-.

点播&语音对话&手势识别&在线购物&视频会

议以及娱乐游戏等方面都有待于探索& 尝试&

优化&完善"尤其在产业链合作伙伴利益分成

这个关键问题上"尚无有效解决方案"的确需

要各界企业的共同参与% 一直在
/&

互联网&

移动互联网行业打拼的互联网企业" 在内容&

软件方面的确拥有一些优势"如果能有自知之

明"谦虚地与
%&'

&海信&创维&长虹&康佳等

彩电巨头们合作"那未来还是有可能在智能电

视市场上分得一杯羹的%
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家电能效新标准执行在即"家电市场也迎

来了一次降价潮%根据国家质量监督检验检疫

总局和国家标准化委员会联合发布的*关于批

准发布
+#

项国家标准的公告+" 自今年
#D

月

E

日起"变频空调&平板电视&洗衣机&空气能

热水器和吸油烟机等五类家电产品"将开始执

行新的能效标准%新能效标准对于这五类家电

提出了更高的能效要求"部分高能耗产品将退

出市场% 记者走访市场发现"新能效标准执行

在即"这五类家电中的高能耗产品纷纷降价促

销"争取在最后几天清理完库存产品%

高能耗空调面临退市

新能效标准实施后"受影响最大的是空调

和洗衣机%'新能效标准启用后"原一级和二级

能效的变频空调" 将顺次变更为二级和三级"

原来的一级能效产品将会被,新一级-取代% (

中国电子商会副秘书长陆刃波告诉记者%

近日" 记者走访一些家电卖场看到 "目

前还有部分三级能效产品仍在销售"但一级

和二级能效的产品已占了大部分"四级和五

级能效的产品已不见了身影% '标示为四&五

级能效的空调"表示产品能源效率已经低于

市场平均水平 "在卖场已很难看到 "基本都

转移到了二&三线市场% 原三&四&五级能效

空调目前占市场总量的
$"F

左右"新标准实

施后"将面临全面退市% (一家电卖场内的一

名导购告诉记者% 相关人员表示"根据目前

的销售情况来看"空调产品的更新换代越来

越频繁"空调能效已成为影响消费者选购的

重要因素% 新标准的推出"将又一次推动空

调行业产品结构的升级调整"加速高能耗产

品的退市步伐%

洗衣机价格降幅达两成

国庆节前的家电市场"向来是火药味儿十

足"如今又赶上能效等级升级的当口"家电市

场更是进入大降价&大甩货阶段% 记者走访市

区几家家电卖场看到"有些打出'全网比价(以

及'全场三折起(等促销牌子% 从具体品类来

看"洗衣机&空调的降价幅度平均达到两成"部

分样机以
G

折销售%

'这款洗衣机的能效是二级"基本上不费

电"和一级相差不大%不过相关标准提高后"以

后可能不太好卖了%(一销售人员介绍说"原价

!HII

元的产品已降至
EIII

元% 同样"一些原

价在
!"""

元
J+DDD

元之间的一级能耗产品"

优惠幅度在
HDDJEDDD

元左右% 据业内人士分

析" 按照新能效标准的要求"

ED

月
E

日之后"

现在标示为一级能效的洗衣机将直接降至五

级"而原来的二级至五级产品"都不能继续销

售"所以商家必须利用最后的时间"通过降价

来清理库存%

厂商表示库存压力较小

记者在各大家电卖场看到 " 借力中秋

节" 五类家电产品的价格降幅普遍都较大"

厂商在接受记者采访时则表示 !'库存压力

较小% (

'因为在今年上半年我们就已经收到了相

关通知"所以相应的产品在过去几个月一直在

清理库存"现在已基本没有库存压力%(某家电

品牌的相关负责人告诉记者% 此外"几家厂商

在接受记者采访时均表示'库存很少(% 据悉"

早在今年
+

月份" 新能效标准消息发布后"面

对低能效产品的退市 '通牒(" 为缓解库存压

力"部分厂商就已经对高能耗产品进行了降价

销售%

链接$$$

新能效洗衣机可节能
H!F

以洗衣机为例"目前市面上一级能效的

滚筒洗衣机 " 每公斤衣服按标准洗涤程序

洗
E

次 " 所用的水最多不能超过
E!

升 "用

电量不能超过
D?EI

度 )按新的能效标准 "同

样的衣服量 &同样的洗涤程序 "耗水量不能

超过
C

升"耗电量不能超过
D?EE

度% 由此可

见 " 新能效标准的洗衣机至少比老产品节

能
H!F

%

另外"新标准实施后"原有相关级别能耗

的产品"是否还能享受保修等政策. 多家厂商

介绍"不管是哪级能耗产品"保修政策都以三

包卡为准"只要在保修时间内"依然可以享受

相关服务# 一家律师事务所的律师告诉记者"

家电产品的能效标准提高"只是让家电在达到

同样的效果下更节能&更环保"这与生产商和

销售商的维修义务并没有太大关系# 所以"无

论什么日期购买的哪个能效标准的产品"在三

包期内如果出现了质量问题" 一样可进行保

修#
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很多人都会在家里备些药品"以防不

时之需# 有一些人会将药品放入冰箱保

存"尤其是短期储存时"冰箱更是成为了

保存药品的不二之选 # 对于有些药品来

说"保存在冰箱是一个很好的方式 "特别

是一些针剂"比如胰岛素等"但并不是每

一类药品都适合在冰箱里保存#

第一类!片剂和胶囊#

一般片剂和胶囊都比较干燥" 遇冷容

易变潮"进而可能导致药物失效#

第二类!液体制剂#

液体制剂大多含有糖浆" 其中的糖分

在低温下会析出结晶" 之后就会造成药物

浓度与原先标注的不符"影响药物的效果#

第三类!乳膏剂#

低温下乳膏剂会产生基质分离"破坏

乳膏剂的均匀性"药效很可能受到影响#

第四类!散剂#

很多散剂中都含有一些改善口味的添

加剂"其在冰箱中很容易受潮"然后变质"

影响药物的口味"甚至造成药物失效#

常言道!'话不可多说" 药不可乱吃("

其实"药物还不可乱放"每一种药品都有其

适宜的保存环境"在适宜的环境条件下"药

物才能发挥最佳的效果#另外"有些药物需

要特定的环境条件保存" 这就需要大家看

说明书或谨遵医嘱才行#

!万维"


