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汽车电商欲!造节"促网购

!双
!!

"尝到甜头后再推!双
!"

"

继!双
!!

"大获丰收之后#汽车之家$易

车网等汽车电商又扎堆推出!双
!"

"概念#力

促网络购车成为常态化% 记者调查发现#

!"

月
!"

日当天# 很多汽车电商都在网站首页

显要位置打出了!双
!"

"购车节的促销信息%

由于时值车市年底冲量季#与!双
!!

"相比#

对销量更加渴望的汽车厂商#和那些备受库

存困扰的经销商们#在参与各大汽车电商推

出的!双
!"

"购车活动时#给出了更多优惠%

汽车电商力推!双
!"

"概念#目的并不在

于多卖几辆车那么简单% 汽车之家副总裁马

刚在接受记者采访时强调#!双
!"

"购车节活

动是推动汽车电商常态化的重要举措% !汽

车之家车商城平台自今年
#

月上线后#每天

都在卖车# 下一步会加强与经销商合作#争

取每月都推出一次购车活动#推进汽车电商

常态化% "

为了推动网络购车常态化#爱卡汽车打

造了横跨一个季度的!

!"

周年感恩季"#并表

示这将成为其常规活动#爱卡汽车还推出了

针对购车和用车细分市场的移动端
$%%

!爱

买车"$!爱用车"% 易车网则推出了!惠买车"

及!易车商城"%

汽车分析师贾新光认为#汽车电商不同

于普通电商# 对于大部分中国消费者而言#

首次购车的用户仍然居多# 购车仍然是刚

需% 所以#消费者不一定会因为一年中的某

一天存在价格优惠而在这一天集中购买% 不

过#随着市场不断的规范化#汽车电商将逐

渐走向正轨#形成汽车电商常态化的发展模

式%

事实上#在各大汽车电商平台的共同努

力下#今年!双
!!

"网上购车订单量与实际成

交量同比都出现了大幅提升% 相关统计显

示#仅汽车之家$易车网和新浪网三家电商

平台#!双
!!

"期间收获的汽车订单总量即已

接近
&'

万份% 乘胜追击#大多数汽车电商在

!"

月继续推出购车优惠活动# 共同炒出了

!双
!"

"概念%

虽然!双
!"

"概念早在去年就被部分汽

车电商提及#但今年才真正形成了规模% 而

且#对于那些没来得及参与!双
!!

"的消费者

来说#!双
!"

"是一个很好的补充机会%

多数汽车电商 !双
!"

" 的促销力度与

!双
!!

"相似#有的甚至还有超越% 如汽车之

家#消费者查找预购车型#在线支付
())

元

购买价值千元优惠券# 最高可抵现金
)())

元% 到线下指定
(*

店选购车辆#在与经销商

议价后并出示优惠券#最终成交价格是议价

后的价格再减去购买的千元优惠券的价格%

前
+'''

名购车消费者上传发票后# 可获得

!'''

元额外的加油卡奖励%

对于汽车电商争相推进网络购车常态

化的举措# 汽车厂商和经销商普遍表示欢

迎%如东风标致$一汽
,

大众$长安马自达$上

海通用雪佛兰等品牌# 均已积极参与进来#

与汽车电商一起力战!双
!"

"% !很多汽车厂

商和经销商客户在参与了&双
!!

'活动后表

示#希望我们可以通过在线销售帮助他们提

升销量% "马刚认为#客户的认可是一个好的

开始#这表明汽车电商已经被接受#且不少

车商眼下已将网上销售当成渠道之一#并且

很看好未来的发展%

贾新光认为# 汽车电商已经成为不可

逆转的趋势# 但实现汽车电商常态化也有

一定的困难% 首先#需要进一步了解用户的

真正需求# 打造出更被用户信赖的汽车电

商平台(其次 #如何在车企 $电商平台和经

销商之间# 找到一种可以长期稳定合作的

方式# 才是真正实现汽车电商常态化的根

本所在%

"据#北京商报$%

!"#$!"#$ %&'() %&*+

截至今年
!!

月份# 今年全国汽车产销

均已经超过
"'''

万大关% 日前#中汽协公布

的最新统计数据显示#

!

至
!!

月# 中国汽车

产销分别完成
"!(-.'+

万辆和
"!'/.)!

万

辆#比上年同期分别增长
/."0

和
#.!0

#增幅

比去年同期分别减缓
/.!0

和
/.(0

%

中汽协预测#!明年汽车的产销总量增

幅将和
12%

的增幅差不多#在
/0

左右% "也

就是说#

"'!+

年汽车市场整体增幅相对今年

将进一步下降% 相对于乘用车市场的整体疲

软# 今年可谓是新能源汽车进入家庭的元

年%据中汽协统计#

!

至
!!

月份#新能源汽车

生产
+/!"+

辆#销售
+")((

辆% 其中纯电动

汽车产销分别完成
-"()(

辆和
")'#'

辆#插

电式混合动力汽车产销分别完成
"(#-!

辆

和
"-&&(

辆%

中汽协统计数据显示#

!!

月份汽车产销

分别完成
"!#.'/

万辆和
"').')

万辆# 比上

月分别增长
+./0

和
+."0

# 比去年同期分别

增长
!."0

和
".-0

% 其中#乘用车产销分别完

成
!&-.(#

万辆和
!//.+-

万辆# 比上月分别

增长
(.(0

和
-.)0

( 比去年同期分别增长

".)0

和
(./0

# 产销同比增速比上月有所减

缓%其中#

3%4

和
*54

保持较快增长%

*54

产销增速分别为
-#."0

和
-(.!0

#

3%4

产销

增速分别为
+'.&0

和
(&./0

( 轿车产销增速

分别为
-.#0

和
".#0

( 交叉型乘用车产销分

别下降
!).!0

和
!/.(0

%

值得注意的是#轿车产销增幅下滑导致

经销商处库存压力增大% 中汽协统计#

!

至

!!

月份#企业库存增加
-+.!(

万辆% 同时#中

国汽车流通协会给出的经销商库存预警指

数为
#+./0

#比上月上升了
!'./0

#处于警戒

线水平以上# 经销商普遍认为
!!

月份的经

营状况差于上月% 中国汽车工业协会常务副

会长董扬对此表示)!截至
!!

月份# 今年大

约增加了
-+

万辆库存#增幅达
-'0

#这一增

幅远超汽车销量的整体增幅#必须引起全行

业的警惕% "

"据&北京晨报$%

一汽
!

大众周口和荣
"#

店

邀您参加高尔夫圣诞狂欢派对

!"

月
"!

日

!!!!!!!"'!(

年#高尔夫诞生整整
('

年了%鱼感

水恩#方知图报%值此高尔夫诞生四十周年之

际#本着感恩回馈新老客户的理念#一汽
,

大

众周口和荣
(*

店将于
!"

月
"!

日在店内举

办高尔夫感恩派对% 只要你喜欢高尔夫或者

拥有高尔夫#都可报名免费参与派对%我们为

您准备了精彩的文艺演出和丰盛的冷餐及甜

点#当然还有超值购车优惠%到店即送超值好

礼# 参与互动还有机会赢取价值
+''

元的高

尔夫原厂车模$ 价值
-&'

元的便携式充气泵

等% 这个圣诞#你来一汽
,

大众
(*

店就!购"

了*

在本次活动# 到店客户不但可以试驾全

新高尔夫# 而且还可以参加有趣好玩的有奖

互动游戏%而对于订车的客户#同样将会获得

丰厚的礼品大奖# 同时还会享有大大的购车

金融优惠哦* 礼品多多#惊喜不断#所有的这

些都在等待着您的参与%

活动之余# 不得不感叹时光太短#

('

年

转瞬而至%

!)/-

年整个欧洲遭受石油危机重

创#汽车工业面临严峻考验#而第一代高尔夫

便是在这样的背景中诞生的% 高尔夫实现了

更快$更安全性$更节省$更舒适的全新目标#

这也成为以后高尔夫不变的追求%

('

年时

光#

/

代车型传承%传承中不断带动着欧洲乃

至全球两厢车市场的蓬勃发展%

('

年风雨#

-'''

万车主#一切都在诉说着独属于高尔夫

的传奇历程% "和荣%


