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与销量增长相比! 汽车销售收入的增

长速度并没有跟上! 这也意味着经销商卖

车几乎不挣钱" 今年以来!上海大众#长安

福特# 上海通用等一线主流品牌纷纷宣布

降价!捷豹路虎等厂家也纷纷减少产量!降

低经销商的库存压力"

然而!记者走访车市发现!经销商的生

存状况并未有所好转" $厂家制定的降价策

略对于缓解经销商的生存危机远远不够!

目前在售的车型早已%价格倒挂&!补贴基

本没有! 经销商已无力帮汽车厂家冲销量

了" '一家日系合资品牌经销商说"

据悉! 打折卖车已成为经销商的普遍

现象" 一家汽车经销商负责人告诉记者!经

销商就靠年底厂商补贴和红利来周转资

金" 但拿到补贴也是有要求的!必须完成厂

商下达的销量指标任务! 这就形成了怪循

环!为了完成任务!就必然会打折卖车"

业内人士认为! 当前汽车市场存在产

能过度释放与需求相对不足的矛盾! 使经

销商背负了大部分库存" 为了周转资金!降

价促销导致单车销售毛利下降! 压缩企业

运营的盈利空间! 使经销商的盈利能力普

遍下降"
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眼下! 汽车厂家已经意识到了各自的

渠道问题! 从今年一季度开始不断下调销

量目标#调整商务政策" 上周!捷豹路虎正

式宣布下调中国经销商销售目标! 并将销

售激励项目进行了扩大化" 此前!宝马等品

牌已经下调了第二季度销售目标"

不过!在经销商看来!这些举措只是减

少压力!其盈利能力并未因此提升" 缩减现

有门店数量#放缓投资新
45

店!已成为各

经销商集团减少亏损的主要方式" 据了解!

庞大集团自去年就已关停或出售了部分连

续亏损且没有发展前途的门店"

$一年就能实现盈利!那是
67

年前的

事了!现在!能在
89:

年内收回投资就算不

错了" '一家豪华品牌经销商负责人称!近

两年来!建店成本#运营成本#融资成本都

在快速提高!新建一家豪华品牌!需要数千

万元的投入"

数据显示! 虽然全国前
677

家经销商

集团去年的
45

店总数量增加至
26;7

家 !

同比增长
8<6=

! 但较前年的增长速度已经

减半! 并且去年是近
2

年来增长速度最为

缓慢的一年"

2345678

有专业人士认为! 自
>76>

年以来!汽

车经销商的暴利时代已经不复存在! 汽车

市场正在面临重大调整和变化" 不过!尽管

在过去一年多时间里! 很多经销商大力开

展多元化创新营销! 但其主要利润来源仍

是新车销售" 因此!汽车经销商还需要用更

多的互联网思维进行创新"

对此!多家经销商集团表示!将在今年

重点开拓互联网经营业务" 今年
3

月!富士

康#腾讯及和谐汽车共同签订了关于$互联

网
?

智能电动车' 的战略合作框架协议!三

方将展开$互联网
@

智能电动车'领域的创

新合作"

2

月
>;

日!广汇汽车与汽车之家共

同宣布完成全面战略合作协议签署" 根据

战略合作协议! 广汇汽车与汽车之家将通

过优势互补和资源整合! 共同探索汽车经

销服务行业在$互联网
@

'时代下的融合与

变革"

虽然传统汽车经销商受到了互联网

的冲击 !但不论是切入车联网 !还是联手

互联网企业打造汽车销售服务平台!均可

理解为拥抱互联网时代新的商业模式!这

折射出了传统汽车连锁企业正积极谋求

转型"

!北商"
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