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在针对

下 半 年 中

国 车 市 整 体

发展状况的预测

中! 业界普遍不太

乐观" 经过多年的快

速增长! 依据汽车市场

的发展规律!目前中国汽

车市场已经进入普及期的

中后期" 而车市普及期中后

期的最大特点! 就是整车市场

的新车销量增速相对较低!尤其

是在普及期的后期! 一般都会保

持在
#$%

甚至更低的年均增速水

平" 众多主流合资企业已经在着手

制订下半年的产销计划和商务政策!

下调销量预期#降低产能利用率#减少

经销商库存已成为发展趋势"

预测一!轿车市场可能会继续萎缩

实现可能性!
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月至
&

月! 国内轿车的产销量分别

下降
'%

和
()*+

!尤其在
&

月份!轿车销量

同比下降接近
#$%

!

"

月份又是淡季! 所以

上半年轿车市场产销和份额双降的情况不

可避免" 下半年!轿车市场能否止跌回升!

关键还是要看宏观经济面#厂家的新车及价

格政策"轿车在乘用车市场中的销量和份额

最大! 但其实从去年下半年开始已明显萎

缩!目前轿车占整个乘用车市场的份额已降

至六成以下" 按照
&

月份的产销数据!上半

年轿车的份额在
&&%

左右 !

,-.

的份额达

到
'$+

以上是必然的" 轿车作为车市主要

的车型品种!由于受众广泛!受到宏观政策

和经济面的影响也最大" 现在中国经济仍

处于下行通道! 消费者购车意愿不高!大

城市限牌政策逐渐蔓延!直接导致轿车的

销量下滑"

据统计!轿车里头只有高端中高级车

$即
/0

级%实现了正增长!其他级别轿车

的销量全部萎缩" 下半年轿车市场想要

翻盘!还得靠中级车!一方面中级车是

轿车市场销量最大的一块! 占到
"$%

以上!中级车销量提升!能明显拉动

轿车市场的增长&另一方面!厂家中

级车的布局最为密集!每个主流品

牌至少都有
*!'

款车型! 价格跨

度也最大"但轿车市场下半年的

突围之路十分艰辛!中汽协在

去年就预测'

*$#&

年轿车的

销量在
#*&#

万辆左右!增

速为
#%

" 现在看!要想守

住这
#%

!难度相当大!

如果宏观经济面仍

无好转!下半年轿

车市场继续萎

缩是大概率

的事情"

预测二!中型
,-.

又开始"调皮#了

实现可能性!

!!!!

今年前
&

个月 !

,-.

的累计销量为

**#1&

万辆!同比增长达
"$1&%

"近年来!

,-.

市场非常火爆 !

*$#'

年以前 ! 基本是中型

,-.

唱大戏! 它受益于
,-.

市场爆发的初

期!成为该市场的中坚力量!目前在
,-.

销

量的前十名中 ! 全部被中型
,-.

囊括 "

*$#'!*$#(

年!小型
,-.

开始火起来!据了

解 !

*$#(

年我国小型
,-.

共计售出
2"1#3

万辆!同比增长
&(1"+

!占
,-.

市场总量的

*$+

" 可见!从
*$#'

年开始!小型
,-.

就开

始崭露头角!

*$#(

年各大厂商争相推出!才

有了增幅如此高的市场变化"

今年上半年 ! 市场热点落在大中型

,-.

上!而中型
,-.

在这两年显得比较沉

寂! 车型的更新速度和话题性都远不及小

型
,-.

和大中型
,-.

"上半年的中型
,-.

新品当中! 只有改款
45.

稍微有些亮点!

但中型
,-.

毕竟是在
,-.

市场中占比和

销量最大的! 下半年车企会陆续投放重磅

车型!将搅热这一细分市场!

,-.

市场的竞

争焦点在下半年将重新回归到传统的中型

城市
,-.
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预测三!库存情况将加重

实现可能性!

!!!

车市经历着由高速增长驶入微增长的

新态势! 汽车市场的大盘增长趋稳且为个

位数!而主机厂盲目扩充产能和压库!导致

主机厂和经销商的关系恶化" 经销商的大

胆#主机厂的怀柔!都史无前例地在去年下

半年集中爆发"下半年是收获的时期!当然

也是清账的时节! 上半年过不好还可以指

望下半年!下半年再亏本的话!年都没法过

了"所以!备受压力的经销商大多数在上半

年沉默!而在下半年爆发" 产能的过剩!使

得主机厂不再关心经销商赚了多少钱 !而

是卖了多少车" 中国汽车流通协会公布了

一组让业界震惊的预警信息' 经销商的非

合理库存已经接近
#$$$

亿元"

*$$6

年!接

近九成的经销商盈利 !

*$#(

年 ! 这一比例

下降至不足三成!今年!车市的低迷状况将

加重这一情况"

根据中国汽车经销商商会 $

4,4

%的

调查 !几乎所有的汽车经销商都需要通过

对某些车型的打折促销 !才能完成销售目

标 " 如果无法完成销售目标 !那经销商就

无法拿到厂商的年度奖励 !而这笔资金意

义巨大 ! 可能会占到全年利润的一半以

上" 由于
(,

店的建店成本高企!很多经销

商都靠借贷度日 ! 包括土地是租赁的 !建

店成本是银行贷款来的 !汽车进货抵押合

格证进车"

预测四!"双十一$再掀网上卖车高潮

实现可能性!

!!!!

下半年的 (双十一) 又是电商翘首以

待的节点!有数据显示 !去年 (双十一 )!汽

车之家 #天猫 #易车惠 #搜狐汽车等举办的

(购车狂欢节) 的订单总量超过
'$$

亿元!

有的电商在销售高峰期时! 更是获得

平均
#

秒卖
'

辆车

的

成 绩 "

电 商 的 优

势在于 !通过

网 络 能 及 时 地

发布优惠信息 !吸

引更多的关注 !不少

经销商利用这一点 !顺

势推出一些优惠活动 !

使得电商成为自己的集客

平台" 可以预见!今年(双十

一 ) 的网上卖车同样会是热

闹非凡! 而且今后汽车也会像

其他商品一样!参与到各种网上

促销季!成为一种常态"电商更多

的是营销渠道的拓展!帮助经销商

准确找到目标客户! 迎合年轻人的

消费节拍"其实!电商报出的优惠
(,

店也能提供"

#$

月#

##

月本来就是全

年车价的最低谷! 只是电商把这个时

间点的优惠成交价变得更透明了 " 如

果消费者关注市场的时间能够稍长一

些 ! 就会知道有些车型在
(,

店也卖出

过冰点价!有时候价格还会更低!只是不

确定在哪一段时间推出 " 现在有了线上

促销 !加上厂家的参与 !消费者在线下砍

价就更有底气了"

预测五!广州车展也许会有车模哦

实现可能性!

!!!!

在近几年的中国车展上!车模一直是媒

体和观众关注的焦点"大家往往会看到这一

幕!车展之后!上头条的往往并不是车企精

心研发的新车!而是着装暴露#吸引眼球的

车模" 对于车展车模一事!现在的中国车展

也被蒙上了一层阴影"

今年!上海车展取消了车模展示 !被

认为是中国车展的一个创举" 主办方认

为没有性感车模 ! 车企们可以在更清

洁 #更有序 #更安全的环境中 !以更高

雅# 更健康的展示方式让观众欣赏汽

车艺术 " 没有车模的上海车展 !果然

少了很多闲杂人士 ! 观展环境受到

业内的广泛好评" 但除了上海车展

外 !今年大大小小的车展还是少不

了车模的身影" 人们也很好奇!年

底举行的广州车展是否会效仿

上海车展" 其实!现在很多车企

都颇为 (洁身自好 )!担心请性

感暴露的车模可能会被认为

是低级趣味 ! 拉低了汽车

品牌的品味 !取而代之的

是安排颜值高 # 着装端

庄的车展顾问和前台

接待" 所以!广州车

展还是有机会看

到车模的"
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