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是什么困住了
汽车企业家的手脚

伴随着国内股票市场的惊涛骇浪!"上

汽通用#诞生了$ %上海通用汽车有限公司&

更名为%上汽通用汽车有限公司&!从
#

月
!

日起!公司新名词正式启用' 随后!公司品牌

旗下别克(雪佛兰和凯迪拉克品牌的国产车

型尾标都将陆续更改为"上汽通用&'

从"上海通用&到"上汽通用&!其中一字

之差有何深意) 有消息说!该想法是由去年

升任该职的上汽集团董事长陈虹亲自提出!

而这一举措的目的在于提升上汽集团的整

体品牌形象'

"在国产别克( 雪佛兰和凯迪拉克没有

走出国门之前!有几个人不知道这些品牌归

属上汽合资企业名下) 靠这种手法提升的形

象对上汽旗下其他品牌提升真的具有那么

大的意义吗) &一位业内人士说' "虽然是一

字之差! 但放在几百家
89

店的店头名牌更

改上可是劳民伤财的事啊' &有
89

店老板如

是评价'

在更改企业名称的理念和立场没有作

出清楚明白的表述之前!人们的任何猜测甚

至非议无可指责' 而恰巧在对这件事情的回

应上!涉事企业***原"上海通用&的态度是

模糊的!相关空洞的言辞自然令人失望了'

有人认为! 即便是公司品牌旗下别克(

雪佛兰和凯迪拉克品牌的国产车型尾标更

改为"上汽通用&!靠这种手法提升品牌形象

仍然是一种惯性思维'

!:

年前!一部+汽车产

品外部标识管理办法,出台!为借势国外汽

车品牌和技术从事市场营销!相关规定中就

有合资车企产品%显著位置用中文标出生产

企业名称(商品商标(车型名称等&' 而这种

%车屁股盖戳&的办法当即被认为是一种%鸵

鸟式的想法&!对中国制造的实质无益$ 有人

干脆质疑!%就算标注了上海大众(华晨宝马

字样!%

;<

&这个品牌就有一半归我们了吗)

标注了-华晨 .字样 !宝马品牌就是中国的

啦) 奔驰在北京生产就算北京的) 这个想法

是自己骗自己' 合资企业只是在中国生产!

这样的工厂在全世界到处都有' 可口可乐(

摩托罗拉(耐克都在中国生产!难道应该在

显著位置标上北京可口可乐( 天津摩托罗

拉(广州耐克) &

没有自主就无以到达产业链的上游!在

中国汽车业转型升级的关键时期!对于发展

自主品牌汽车这一宏大课题!新近履新的一

汽董事长徐平(东风董事长竺延风(上汽董

事长陈虹等等无一不被委以重任!但为什么

许多人的思维往往受到局限)

"现在各个地方政府在产业结构的调整

过程当中! 都在把汽车产业作为支柱产业!

这样做的结果是使得我们作为企业家!不能

做到理性地(客观地(冷静地去判别什么时

候可以开工厂(在哪里开厂' &
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年!东风

汽车总经理朱福寿在博鳌亚洲论坛年会电

视辩论"汽车业-规模论.的隐忧和出路&上

语出惊人' 而马云在其演讲中也曾说/"有领

导来视察!他只给我
"

分钟!他讲
":

分钟!

告诉我怎么做企业' &

从"上海通用&到"上汽通用&!这"一字

之差&或许昭示陈虹履新至今大刀阔斧进行

改革的战略决心***强化集团整体实力(重

点打造自主品牌(以更国际化的视野参与全

球汽车业竞争!也暴露出一个行业企业家阶

层共同面临的问题'

直到如今 !宝马集团 "

7><

全球可持

续发展战略& 理念依然被宝马员工四处宣

讲!"可持续理念&最初由雷瑟夫博士引入宝

马文化中!这位刚刚卸任的宝马前任董事长

当初认为!"未来!可持续将成为豪华汽车新

的定义&' 基于这种理解!

7><

可持续发展

战略主要聚焦于三个大方面/经济(生态环

境(社会'

7><

坚信!优质的个人交通工具

必定符合可持续发展的理念!

7><

一直遵

循可持续发展理念!通过开拓性的技术创新

不断证明其履行承诺的决心与能力!并由此

使集团获得持续的发展' 可持续发展战略已

经成为
7><

集团未来发展的基石之一'

7><

是在汽车行业内第一个提出这

一全新概念并践行的品牌'

=:!!

年!

7><

集团将把可持续发展策略推及销售领域!启

动
7><"9

经销商认证! 即在传统的
89

的

概念中引入 "

9?@A()B(/)*)AC&

可持续性 &的概

念!以可持续发展作为重要指标来管理经销

商体系' 作为
7><"9

经销商须在可持续发

展水平上达到相应标准!包括经销商对当地

经济和就业的贡献度(对社会公益事业的参

与和投入度以及运营中节能减排的效度等

三大方面 '

"9

理念一经推出即得到广大

7><

授权经销商的积极响应!在中国市场

亦是如此'

7><

来到中国!喜欢蹬着"凤凰牌&自

行车去北京大学读书的前宝马大中华区总

裁兼首席执行官史登科博士决心让中国消

费者从宝马品牌上获得更多深层次的价值

认同!他的"中国通&身份让他用汉字"悦&取

代英语单词"

DEF

&!使用"

7><

之悦&这一

宝马中国团队绞尽脑汁半年时间才想出来

的"金点子&!为的就是以一种更符合中国人

口味的方式!更好地向国内消费者传达宝马

的品牌理念和品牌内涵'

从雷瑟夫博士到史登科博士(从史登科

博士到安格博士( 再到康思远博士!

7><

建立在高度专业基础上!高屋建瓴的理念和

思维被转化成企业文化!被一代代接班人系

统地传承并不打折扣地实施执行!保证了一

个跨国品牌的基业长青'

反观国内!或许连续几周的股市动荡又

搅得汽车界企业家们心神不宁' 面对股价的

跌宕起伏!长城汽车董事长魏建军曾平静地

说/"我们做产品的!不能只看资本市场的脸

色行事' &而真正扛得住风浪具有胆识的企

业家!国内汽车界又有几人)

!

据!中华工商时报"
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