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年上半年! 国内汽车
产销同比增长
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比上年同期回落
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个和
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个百分
点"但是对这个形势!媒体得出的结论却截
然相反"麦肯锡公司某负责人称!中国汽车
销量下降绝对是中国经济的警报" 而有
的媒体认为!

78.9

上半年中国乘用
车销量增速领跑全球"

首先 ! 中国汽车产

销出现的是增幅减小! 或者叫增速放

缓! 并不是市场萎缩" 产销下降# 其

次!

:=6

月的环比下降是季节性变化!

不是市场的同比下滑 # 个别月份同比

下降不代表上半年下降 ! 上半年累计

还是增长的 $ 从世界范围看 ! 今年上

半年 ! 欧洲的汽车销量持续增长 ! 销

量同比增长
617;

! 比中国乘用车
51:;

的增速略高 $ 但是欧洲
7885

年销量接

近
./88

万 辆 ! 之 后 开 始 连 年 下 滑 !

78.0

年跌入谷底 %

.70/

万辆&!

78.:

年

开始回升 ! 据预测 ! 今年也不过
.088

多万辆! 离历史最好水平远着呢' 美国

今年上半年轻型车累计销量同比上涨了

:1:;

! 日本下跌将近
.8;

' 在金砖五国

中! 俄罗斯" 巴西和南非

市场汽车销

量 均 出 现 了 下 滑 ! 印 度 市 场 增 长 了

917;

! 中国的增长速度相对也是较高

的 ' 因此 ! 没有必要唱衰中国汽车市

场'

现在整个汽车市场低速发展 ! 在很

多厂家销量" 效益下滑的同时! 也有一

些自主品牌车企逆势高速增长' 比如长

安汽车今年上半年销售汽车
9717

万辆 !

增幅达
:91<;

' 长城汽车
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月实现净利

润
:<18.

亿元 ! 同比增长
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月! 广汽传祺累计销量达
519

万辆 ! 同

比增长
00;

'

在国内车市整体下

滑 或

满增长的状态下! 这些企业仍能够取得

如此快速的发展! 值得其他中国品牌车

企学习和借鉴' 长安为什么能取得这样

的成绩呢( 其掌门人张宝林认为! 苦练

内功是根本原因! 也就是不断地围绕着

企业的转型升级" 提质上档做文章! 认

真研究用户的需求' 对于传祺的传奇发

展! 广汽乘用车董事总经理吴松则诠释

了三个主要因素) 研发能力" 广汽生产

方式和供应链体系'

分析下来 ! 其实这些企业的成功并

没有什么秘诀 ! 关键就是认真做

好每一

个环节的工作 ' 但是他们的经

验学起来也并不容易 ! 因为需要

长期不懈地坚持 ' 从这里 ! 我们也

看到了自主品牌汽车发展的希望'

!据 "北京商报#$

合资 !"#惨败中国市场 背后另有隐情

今年以来! 我国车市呈现微增长的

#新常态$!上半年汽车销售
..69180

万辆!

同比增长仅
.1:0;

!增速大幅趋缓%在这样

的市场背景下!中国品牌汽车份额却逆势

上扬!
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车型的热销成了中国品牌的突

破口" 据统计!今年上半年销量排名前十

的
>?@

车型当中!中国品牌占据了六席!

前五席当中!只有一款合资产品" 是什么

原因导致合资
>?@

在市场竞争中失去了

对国产
>?@

的优势& 我们认为!中国品牌

车企对我国消费者的用车文化理解更透

彻! 打造了更符合消费者口味的
>?@

产

品!导致了这样的局面%

由于地域'环境'国民性格等因素!每

一个汽车强国都有着专属自己的汽车消

费文化" 提到美国!我们最先想到的是越

野车和皮卡文化(提到欧洲!我们会想到

大行其道的小型车(提到日本!省油'小排

量等关键词会马上蹦出脑海%

我国私家车普及时间较晚! 因此!我

国汽车文化的成型和发展也相对缓慢% 然

而随着我国连续多年成为世界上最大的

汽车消费市场!我国的汽车文化也正在逐

渐形成% 事实上!我国消费者对于汽车的

喜好!可以参照古时候的轿子% 三厢车在

我国又叫轿车!一个#轿$字道尽玄机% 对

于我国消费者来说!汽车是身份'地位的

象征!宽大的空间和舒适的乘坐感受比运

动性能和越野性能更普遍地被认可% 另

外!我国消费者在追求#面子$之余!还尽

可能地追求产品的性价比%

纵观上半年销量前十的中国品牌

>?@

车型 !哈弗
A/

'江淮瑞风
>0

'长安

B>59

等产品! 要么性价比突出! 质优价

廉(要么空间领先同级!宽大舒适(要么外

观大气时尚!让人看了很有面子% 总之!总

有一项甚至多项符合国内消费者的喜好%

消费文化影响着消费需求!而消费需

求决定着市场走向% 无论如何!

7888

万辆

级别的消费市场!都有理由让任何企业为

满足这里的消费者而打造专属的产品%

目前!我国市场上有很多在国外非常

受欢迎!但进入国内却不被消费者认可的

车型% 这就是造车理念和用车文化不同所

造成的% 在
>?@

车型中!最典型的例子就

是斯柯达野帝%

斯柯达野帝与途观同平台打造!在欧

洲市场上! 它是一款累积销量超过
:9

万

的优秀产品% 但自从
78.0

年在国内上市

以来!销量却始终萎靡不振!火热的
>?@

市场热潮没有为斯柯达野帝带来利好 %

78.:

年!野帝累积销售
.1/

万辆!这仅仅

是同门兄弟途观不到一个月的销量% 进入

78.9

年!野帝的处境越加困难!除了
/

月

外!每个月的销量不过数百!与月均
9888

的销量目标相去甚远%

斯柯达自己也意识到了问题!即将到

来的
6

月份!新款野帝即将上市!斯柯达

终于决定弃用野帝这个令人瞠目结舌的

名字!回归它的本名)**

CDE%

!以图改变现

状% 斯柯达
CDE%

之所以在国内卖不出去!

笑话一般的中文名的确是个原因!但并不

起主要作用%导致斯柯达
CDE%

不受消费者

欢迎的主要原因是斯柯达对国内消费者

用车文化的理解不够%

中国消费者要大空间!斯柯达
CDE%

在

空间上的卖点却是空间灵活!后排座椅可

拆卸% 在欧洲!这是十分受欢迎的方式!但

是在国内! 一位消费者的话很有代表性+

,我又不拉货! 拆什么座椅啊& $ 斯柯达

CDE%

有着出色的越野性能!是这个级别中

少有的搭载全时四驱系统的产品!从这个

角度看! 斯柯达
CDE% .:196=7:1.6

万元的

售价虽然不便宜!但也不算贵% 但目标消

费群体多为城市消费者!少跑烂路!全时

四驱系统难有用武之地!而全时四驱附带

的高油耗却令人却步%

新款
CDE%

上市后将重新定位为小型

>?@

!如果价格不跟着降低到低一级别的

区间! 性价比低的硬伤还会被进一步放

大%

目前!我国的汽车消费文化已经基本

成型! 多年来各大车企苦口婆心地劝导!

也没有使这样的文化趋势偏向欧洲'北美

或者日本当中的任何一方% 好好理解并遵

循中国的用车文化和理念!打造适合国内

消费者口味的车型! 才是产品热销之道!

而这也是为什么国内企业在今年终于逆

袭的原因%

!据人民网$

从自主品牌看中国汽车市场亮点

产销增幅减小


