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中国汽车 !"!生态联盟成立
营造共赢生态

本报综合消息
7

月
6.

日下午! 中国汽

车
868

生态联盟在北京正式成立! 旨在为

汽车
868

创业企业"保驾护航#!共同守护

创新价值!营造共赢生态$ 来自汽车
868

%

车联网和社区
868

创业领域的
9:

多家公

司! 成为了中国汽车
868

生态联盟首批会

员企业!该联盟成员企业名单还将进一步扩

容$

大会上!联盟发起人谈到了中国汽车后

市场
868

的前景和资源整合的重要性!与

会的企业代表分享了创业经验及互联网时

代如何构建新型
868

合作关系的个人见

解$

政策利好 汽车后市场
!"!

企业如雨

后春笋

在&互联网
;

#和&大众创业%万众创新#

的时代背景下! 中国汽车
868

领域步入繁

荣发展期! 一大批主攻汽车后市场
868

的

企业如雨后春笋般进入市场$ 相对汽车整车

企业!汽车后市场
868

是个相对&非主流#

的领域!蕴藏着丰富的新价值$ 与相对固化

的整车行业相比! 汽车后市场
868

更接近

地气%接近市场%接近消费者需求$

汽车后市场
868

企业主要负责汽车售

后服务!从汽车美容装饰到改装维修!再到

汽车租赁和二手车交易!深入百姓的汽车生

活$ 车主们可以坐在家里!打开手机
<==

和

电脑!动动拇指%点击鼠标下订单!就可以在

实际生活中享受到细致全面的服务!实现了

&线上'

3>&%>?

()与 "线下 '

3,,&%>?

()的有机结

合$

两三年前! 人们很难想象一家主营打

车软件的公司!可以在很短的时间里!把市

值做到
.@:

亿美元$ 新的时代背景下!创业

家们所代表的 "新价值) 得到了大众的认

同$

6:.@

年初 ! 中国连锁经营协会发布

*

6:.9

中国汽车后市场连锁经营研究报告+

显示!中国汽车后市场规模已达
/:::

亿元!

同比
6:.0

年增长
0:A

!而到
6:.7

年 !这一

数字有望突破万亿大关$

互利互助 为创业保驾护航

作为联盟的发起人和牵头人!中国汽车

868

生态联盟顾问机构,,,经济观察研究

院院长新望先生表示!希望大家能积极参与

汽车
868

生态联盟工作! 一起把平台打造

好!为行业的规范和成长添砖加瓦!并肩助

跑!聚力共赢!共同取得好的经济效益和社

会效益$

新望先生认为! 作为智库的顾问机构!

应为微生态圈联盟的优化与发展提供专业

化的建议和支撑!助力联盟内的企业%投资

机构%政府进行深度合作!从而实现行业从

纵向到横向的大融合与大协作$

许多汽车后市场
868

创业企业有障碍

和困难!线上线下有传播屏障!作为中小企

业!它们较难被社会大众察觉!推广方面有

很大阻力$ 一些有想法!有构想!资金实力很

强的创客! 初期苦于得不到资金的支持!寻

找投资人对他们尤为重要$ 为了打开渠道!

跨界合作是汽车后市场
868

企业的必经之

路!与地产公司!社区
868

公司!物业公司

进行有效的资源对接!才能让他们挖掘到更

多客户!提升流量!获得更高的转化率$

跨界合作在汽车后市场
868

领域非常

普遍!会上一位企业负责人说!在场的几十

家企业!几乎没有我没合作过的$ 大家处在

同一个大行业里! 共同服务一个消费者!只

是服务的表现形式不同$

有企业负责人认为 !

868

圈内非常强

调对线下深度服务资源的整合$ 跨界合作可

以为用户带来更大的满足感!也可以让合作

双方互利共赢!只要是跨界!对双方都是有

利的!所以跨得越多%步伐越大!双方盈利越

多$

分享经验 企业代表谈!困境"

在创业的大浪潮中!不断增长的汽车保

有量让汽车后市场
868

企业尝到了甜头$

然而!流量之困%同质化竞争%异业结盟和品

牌传播先天弱势! 也让汽车
868

中小创业

者面临挑战$近期!一些汽车后市场
868

企

业倒闭!投资人的钱打了水漂!让新兴的汽

车后市场
868

蒙上了阴影$

汽车后市场
868

初创企业面对的困境

中!&流量之困)是许多企业负责人都经历过

的&切肤之痛)$ 一位负责人举了自己创业时

的鲜活例子!

6:.9

年初启动时! 这家公司只

有
9

个人!他们把北京分成
9

个区域!每天

派
6:::

页左右的单页传单!转化率极低$ 后

来!他们上了一个团购网站!一天就拿到了

0:

多单$ 从此!他们转变了思维!现在!公司

里有将近
6:

人的团队做所有的电商渠道$

谈到流量困境! 除了从渠道入手外!企

业负责人的共识集中在产品和服务$ 汽车后

市场
868

的用户信任门槛很高! 是否能获

得信任决定了业务能不能走得更深!而建立

更深度的信任! 核心还是靠服务质量本身$

踏踏实实地深耕细作!对解决流量问题是不

可或缺的$

#童思九$


