
众多品牌通过高额投入蓄客!引流"取得的双
!!

营销成绩有目共睹# 然

而"一个个惊人的数字又让人不得不陡生怀疑$你真的没有为争取好排名%拉

高销售数字而刷单吗&

如果形象地比喻那些双
!!

的销售数字"着实会令人吃惊$索菲亚以
"#$%

亿元成交额问鼎定制衣柜类冠军"按爆款单价
%&&

元计算"相当于卖出了
'(

万平方米的衣柜'欧普照明销售额突破
"#"

亿元"以爆款产品
)!$&

元计算"相

当于卖出了
)"#'

万个灯具套餐' 九牧销售额达
"#*

亿元" 以一套卫浴爆款

!+++

元计算"得有
"*

万人要去装修卫生间#

一个值得关注的现象是" 各个企业发布的双
!!

销售数据多为销售额"订

单量却秘而不宣#

,-,-

木门是为数不多的与销售额同步公布订单数的企业"

双
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当天共有
*&$+(

个用户选择了
,-,-

木门# 如此算来"

,-,-

木门
'#!&

亿元的销售额"客单价是
!#"%

万元# (为了避免有刷单之嫌"我们有一个
%++

万元的订单被拒绝进入双
!!

的销售统计)#

,-,-

木门创始人吴晨曦表示"上

年客单价是
!#)

万元"(今年我们的客单价提高了"销售实在出人意料"还有必

要刷单吗)&

研究一下双
!!

的客单价就不难发现"有些数据并不一定是真实销售而来

的# 某地板品牌双
!!

当天客单价为
!+#!)

万元"相当于平均每个双
!!

下单该

地板品牌的客户"房屋面积都达
!++

平方米"选购的地板售价达
!+++

元
.

平方

米# 难怪有人戏言"(双
!!

不是让平民省钱"而是为富翁炫富)#

尽管国家已经立法将严惩刷单行为" 但网络平台对订单量有意无意的隐

藏"让刷单现象依然难以避免# 一个好的排名意味着一次极好的品牌宣传"这

是多少广告费都难以达到的效果#一些企业抱着(不刷白不刷"送点儿销售额%

提点费"权当做广告)的心理铤而走险"照刷不误# (倘若每家企业都像
,-,-

木门那样敢于公布客单数"或者网络平台与销售额同步发布客单数"也许刷单

现象才会有所收敛)"一位业内人士表示# !北商"
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大幕落下"天猫平台最终以
!'()

亿元的成交额收官"订单量达
(#!)

亿件# 其中" 家居企业成交额相当喜人" 林氏木业% 全友家居% 顾家家居%

>?@AB

国际%诺贝尔瓷砖%东鹏%九牧%大自然%

,-,-

木门%索菲亚%欧派等品

牌均以
!

亿元以上的销售额引人关注# 据不完全统计"双
!!

当天造就的家居

亿元户超过了
$+

个#

尤其引人注目的是"在各品类排名前十的家居亿元户品牌中"涌现出不

少黑马# 在装修设计监理领域"

)+!'

年才开设天猫旗舰店的木门品牌***展

志天华以
)#*

亿元的销售额位列
)+!%

年双
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全屋定制品类销售额第七名'

)+!'

年双
!!

还名不见经传的泥巴公社装饰"

)+!%

年双
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销售额也突破亿

元"排名装修设计类第五名+

亿元户爆棚"黑马频出"一个个惊天的成交数字冲击着人们对家居业的

传统认知+ 难怪有业内人士笑称$(如果
)+!'

年是全银河系人民都在装修"那

)+!%

年来的一定是全宇宙+ )
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不可否认"双
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家居业确实取得了辉煌的业绩"业绩背后"是家居品牌

前期精心蓄客!当天高额投入引流的结果+

在蓄客方面"企业的布局明显提前+ 以家居定制类企业
,-,-

木门为例"

一两个月前"

,-,-

木门就推出了高性价比的肌肤系列产品" 成为双
!!

疯抢

的爆款+ 顾家家居在双
!!

前半个月就进行预热"在重视线上的同时也强调线

下体验"并注重解决消费者的后顾之忧"率先推出(

!(+

天无理由退换货)的服

务举措+ 负责箭牌!东鹏!

,B,B

等卫浴品牌线上运营的东箭完整家居"早在

!+

月
)+

日就开始启动双
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的蓄客行动"推出(一元抵百元)的特权金抢购措

施"获得超强人气+

在线上引流方面"很多品牌不惜血本"技术和资本的投入都不遗余力+ 据

一位家居企业负责人介绍"从近两年的数据看"大品牌的企业越来越受到平

台的重视"他们通过技术手段将线上流量导给大品牌"在增加大品牌销售额

的同时"树立家居线上品牌榜样"消费者购买的产品也更有保障+ 当然"流量

也不是免费的"需要企业投入巨额资金购买"并强化流量的有效性+ 以东箭完

整家居为例"为了提高流量的转化率"他们准备了
'++

人的团队与客户进行一

对一的沟通"用董事长陈杭闽的话说"(马桶都是一个一个卖出来的)+

蓄客多日"在双
!!

那天成交"将获得更多的优惠"于是人们纷纷在当日

清空购物车"支付提前选好的产品"才有了当天销售数字的迅速飙升'引流成

功并有效沟通"提高转化率"从而使消费意向变成真正的销售"还增加了平台

的收入+平台!品牌!消费者三者共赢"双
!!

就成为一场购物盛宴"一场行业的

狂欢+

*9,&-.


