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消费升级!成本上涨
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临近春节!一些食品似乎又开启了涨价模

式" 近日!达利食品#沃隆食品等旗下部分主

力产品宣布提价! 称成本上涨和产品升级是

主因" 业内专家指出!销售向好的食品企业匹

配了消费升级! 涨价意在进一步布局中高端

市场" 不过! 不是所有品牌或品类都适合涨

价!对于那些业绩不太好!尚不能满足消费升

级的食品企业!不要贸然提价"

食品企业上调主力产品价格

#$

月
"

日!达利食品集团发函称!针对好

吃点香脆#高纤系列!升级包装进#原材料#工

艺!提高口感和质量" 青岛沃隆食品有限公司

也于
%&

月
%%

日发函!指出由于近期原材料大

幅度上涨等因素的影响! 将对沃隆每日坚果

系列产品进行适时调价
'()"(

"

除了上述企业!今年以来还有多家食品企

业对旗下产品提价! 或通过产品和品牌升级

间接提价" 今年
&

月!涪陵榨菜上调了
*+,

和

**,

榨菜主力
-

个单品的产品到岸价格!提

价幅度为
%"()%.(

不等" 原属于徐福记旗下

的奇欧比品牌已变身为雀巢奇欧比!在配方#

口味和包装方面进行全方位升级! 总体价格

也上调约
%+(

"

记者观察到!食品企业提价的产品系列都

是颇受市场欢迎的$热销款%" 达利食品集团

$+%.

年中期报告显示! 今年上半年饼干类销

售额同比上升了
/0&(

" 沃隆食品则号称是$每

日坚果缔造者%!奇欧比是雀巢旗下三大巧克

力品牌之一! 也是雀巢在国内最具知名度的

巧克力品牌"

涨价意在布局中高端市场

业内人士指出!食品企业提价主要有两个

原因!一是原材料#用工#营销等成本的增加!

二是意图借提价进一步拓展中高端市场!满足

市场的消费升级"

据达利食品集团
&+%.

年中期报告显示!

今年上半年食品板块销售额实现
/*1'$

亿元!

食品分部的毛利率为
'"12(

!较去年同期提升

%1+

个百分点" 报告称!增长原因$主要得益于

精准的市场定位与定价策略!成功满足中高端

饼干消费者的日常消费需求" %

凯度消费者指数显示!
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年上半年中

国中产阶层家庭已接近
.+++

万户! 他们在所

有品类上的花费比一般家庭高出
%/(

!越来越

多的消费者愿意为高价产品埋单" 中国食品

产业分析师朱丹蓬在接受记者采访时指出!消

费不断升级!消费者对食品的要求越来越高!

叠加成本上涨的因素!食品涨价势在必行" 对

于销售向好的食品企业而言!未来涨价可以说

是必然"

不过!记者了解到!并不是食品企业的每

一次提价都能取得理想的效果" 在调料和方

便面行业!曾有一些企业试图通过提价布局高

端市场!但效果并不好!甚至影响了业绩" $并

不是所有品牌或品类都适合涨价" %朱丹蓬提

醒!对于那些业绩不太好!尚不能满足消费升

级的食品企业!不要贸然提价"

"据#新快报$%

青春小酒的噱头能卖多久!

江小白走红后!引来一批主打年轻时尚的效仿者"""

有人说! 中国白酒传统文化厚重! 自

带着中老年人的气质" 口感辛辣# 易醉不

健康 ! 这些标签让年轻的 $

*+

后 % $

-+

后% 消费群体往往对其敬而远之"

近年来! 几乎所有消费领域都在争相

拥抱年轻人! 白酒也在尝试年轻化! 江小

白即是其中最受关注的" 小瓶包装! 度数

稍低! 青春的噱头! 扎心的文案! 江小白

被很多年轻人知晓! 有人还被 $感动% 得

去 $喝一口%" 红了的江小白还引来了众多

效仿者! 青春小酒的市场! 一时间热闹起

来"

&网红' 江小白 带火 &青春酒(

年轻的 $

*+

后% $

-+

后%! 不爱喝白

酒了! 这是很多人的直观感受"

$从来就没喝过白酒"% 在 $

-+

后% 小

梁的印象里! 他平时跟朋友# 同学# 同事

聚餐! 大家要么随意喝点啤酒! 要么就喝

饮料! 几乎就没有喝白酒的概念" $口感

太辣! 容易醉"%

不过 ! 一款名为 $江小白 % 的白酒 !

近几年却在年轻人中间风行" $江小白的

文案超赞 "% $近一年聚会基本都是江小

白
3

红酒"% 类似的评论! 在朋友圈里并不

鲜见" 说江小白是 $网红% 并不夸张"

江小白是重庆江小白酒业有限公司在

$+%$

年推出的一款高粱酒品牌" 磨砂玻璃

瓶!

%++

毫升容量! 简洁的卡通人物造型!

语录体的文字&&江小白迅速火了起来 !

从重庆当地走向全国市场" 前不久! 江小

白还翻新套路! 推出同名动漫 '我是江小

白(! 集合 $青春% $爱情% $悬疑% $治

愈% 等年轻元素! 在视频网站热播" 江小

白每瓶价格在
$+

元左右! 根据公开数据显

示! 其一年销售额能达
'

亿元"

$小酒% 是小瓶装酒的简称! 容量以

%++

毫升#

%$"

毫升为主! 是相对于主流的

大中瓶酒来说的" 传统小酒早就有! 但如

江小白这样的! 能产生这么大市场影响的!

实在少见"

时尚# 个性的风格! 戳人心窝的文案!

跟 $
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后% $
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后% 产生情感上的共鸣!

这被很多人认为是江小白走红的重要原因"

如今! 江小白引来众多效仿者" 今年
"

月! 洋河推出名为 $洋小二% 的青春小酒!

%$"

毫升容量!

%*

元的价格! 年轻化# 简

洁的包装 ! 都与江小白多有相仿 " 此外 !

泸州老酒旗下的 $泸小二% $泸达人%# 杜

康酒旗下的 $杜二%! 几乎与江小白同属一

路" 青春小酒市场热闹异常"

一味玩创意 叫好难叫座

$味道微甜 ! 不像传统烈酒那么冲 !

喝了不怎么上头"% 消费者佟韶宇喝过几次

江小白! 感觉口感柔和" 他发现! 最近身

边确实有一些同龄人也喝上了江小白 "

$不过 ! 一瓶
%++

毫升的酒 ! 却要
$+

元 !

你仔细算一算! 总体价格有点儿略贵! 毕

竟喝的是酒而不是文案"%

$虽然没有喝过江小白! 但是喜欢它

的文案"% 江小白每次更新文案! $

*"

后%

王宁都会认认真真地看看! 还颇有感触地

转发到朋友圈" 记者随机采访发现! 有不

少人像王宁这样! 更多的是对江小白的营

销产生兴趣! 但最终也没唤起他们亲自去

尝一尝白酒味道的冲动"

$最近这个月卖了
%+%

瓶"% 超市发右

安门店店长李松说 ! 像江小白这种 $网

红%! 每个月的销量基本稳定! 虽然谈不上

热卖! 但在众多针对 $

*+

后% $
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后% 推

出的青春小酒里! 已算卖得最好的" 据他

介绍! 这几年! 陆续也有一些青春小酒进

入超市! 但销量平淡! 无奈退出货架"

江小白带有明显的互联网营销基因 "

在京东# 天猫# 苏宁等电商平台! 江小白

从用户评论数量看! 高达十多万! 好评率

也很高" 不过! 活在江小白的阴影下! 其

他青春小酒就没那么幸运了! 评论数量仅

有几十条"

根据白酒分析师蔡学飞的观察! 除江

小白外! 其他品牌的青春小酒确实销售状

况平平! $这跟互联网营销的 )头部* 效

应有关 ! 大部分消费者只认第一名 "% 此

外! 这也反映出青春小酒市场同质化竞争

的事实! 大家都跟着玩创意营销! 噱头太

多了! 消费者总有看腻的时候"

白酒年轻化 市场仍有限

不像 $

2+

后% $

.+

后% 对白酒需求这

么旺! $

*+

后% $
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后% 对白酒是能不喝

就不喝 " $说这样会导致白酒消费断层 !

可能有些夸张"% 蔡学飞认为! 白酒具有明

显的社交属性! 目前 $

*+

后% $

-+

后% 虽

然已是消费主力! 但这方面的需求还不明

显! 未来随着这些人的社交需求逐步释放!

为社交而喝酒恐怕也难以避免"

$但总体上还是有巨大的危机! 不乐

观"% 蔡学飞解释说! 对一些沿海省份的年

轻群体观察发现! 现在葡萄酒对白酒的替

代作用已很明显 " 从白酒未来发展来说 !

年轻消费者能否随着年龄增长! 而改变对

白酒的态度! 仍难以确定" 因此让年轻消

费者接触白酒! 仍是当前迫切的一步"

但白酒年轻化之路! 并不意味着只靠

营销这一条腿走路" 一则是这块市场有些

狭窄! 消费者频次低# 用量少! 市场规模

有限" $而且从长远看! 还要从技术上突

破! 让白酒做到入口舒服# 降低不适感"%

蔡学飞认为! 白酒的健康化# 低度化! 这

方面的努力可能更为重要" 此外! 渠道创

新方面! 传统白酒也要适应年轻消费群体

的网购习惯"

"据 #北京日报)%
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如有涉及酒水*餐饮*金融*保

险*财税*旅游*教育*健康*商业*交

通* 婚庆等行业的新闻或者需要维

权+请及时拨打以下新闻热线,周口

晚报全媒体经济部将第一时间关注

您的呼声,
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